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ASCENCAO E DECADENCIA DE UM PATRIMONIO
TURISTICO-RELIGIOSO, O LUZEIRO DO SERTAO

rise and fall of a touristic/religious heritage, “Luzeiro do Sertdo”

Raimundo Freitas Aragio *
Christian Dennys Monteiro de Oliveira **

Resumo

A Torre “Luzeiro do Sertdo”, localizada na cidade de Juazeiro do Norte, no Estado do Ceara e inaugurada no
ano de 2005, ndo foi reconhecida em seus anseios politicos, econdmico-turisticos e religiosos por diferentes
atores. Patrimonio tecnologico inventado e idealizado para ser fixado no dindmico espago religioso da cidade
no sentido de parecer absoluto e tinico em relagdo aos outros patrimonios que o cercam, teve como objetivo
o de atrair turistas e servir de simbolo expressivo da religiosidade catolica crista, atualmente encontra-se
ignorado na paisagem urbana. Este artigo aborda a trajetoria desse emblematico atrativo desejado pelas
esferas laicas (Estado e Municipio) e a esfera religiosa (Igreja Catolica) como motor de desenvolvimento
econdmico voltado a atividade turistica. A metodologia utilizada foi composta de bases geograficas e plu-
ridisciplinares, auxiliadas por visitas dos autores a Juazeiro do Norte como observadores participantes com
0 objetivo de se inserirem na dindmica urbana e vivenciarem o lugar. Tais visitas ocorreram entre 0s anos
de 2009 e 2011. Visa contribuir com o conhecimento geografico a partir de um patrimonio artificial erigido
em lugar especifico de concentragdo de romarias e cujo campo de agdo e irradia¢do foi enfraquecido em
um curto espago de tempo.
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Abstract

The Tower “Luzeiro do Sertdo”, in the city of Juazeiro do Norte , Ceard - Brazil, inaugurated in 2005, was
not recognized in its political, economic, tourist and religious yearnings. Technological heritage invented to
be fixed and seems absolute in the dynamic religious space of the city in relation to other cultural heritages
that surround it, aimed to attract tourists and serves as a significant symbol of the Christian Catholic religion.
At present it is overlooked in the urban landscape. The article discusses the trajectory of this emblematic
attraction desired by the secular spheres (State and Municipality) and the religious one (Catholic Church) as a
tool to the tourism development. The methodology used was composed of geographical and multidisciplinary
bases and aided by visits of the authors to Juazeiro between the years 2009 — 2011 as participants in order
to integrate into the urban dynamics and to experience the city. It aims to contribute to the geographical
knowledge from an artificial heritage erected in place of specific concentration of pilgrimages and whose
field of action and irradiation was weakened in a short period of time.
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Resumen

La Torre “Luzeiro do Sertdo”, ubicado en la ciudad de Juazeiro do Norte, Ceara, inaugurado en 2005, no ha
conocido el verdadero significado politico de su desarrollo econémico y religioso. Patrimonio tecnoldégico
inventado y diseflado para ser fijado en el espacio religioso dinamica de la ciudad en lo intento de parecer
absoluto y unico en comparacion con otros activos que la rodean, con el objetivo de atraer turistas y servir
como un simbolo expresivo de la religion cristiana catodlica, ahora se encuentra perdido en el paisaje urbano.
Este articulo aborda la historia de este emblematico atractivo deseado por las esferas seculares (estatales
y municipales) y la esfera religiosa (Iglesia Catodlica) como motor del desarrollo econémico orientado al
turismo. El texto se basa en lecturas geograficas y multidisciplinaria, asi como visitas de campo a Juazeiro,
hecha por los autores entre los afios 2009 y 2011. Tiene como objetivo contribuir al conocimiento geografico
de un patrimonio artificial erigido en el lugar especifico de concentracion de las peregrinaciones y cuyo
ambito de actuacion y la irradiacion fuera debilitado en poco tiempo.
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INTRODUCAO

O ideario coletivo na projecao e construcao de torres nao reporta a um caminho novo, mas
milenar. Quando se contempla o simbolismo religioso, a biblica Torre de Babel exemplifica ma-
gistralmente o imaginario cristdo centrado na diversidade de povos e linguas. As torres nos estudos
culturais da Geografia sdo formas simbdlicas remetidas aquelas de aspectos grandiosos como estatuas,
obeliscos, colunas e templos. Sao representacdes de eventos ocorridos no passado, integrados ao
ambiente com o objetivo de servirem de marcacao simbdlica e material na paisagem dos espagos
publicos urbanos (CORREA, 2005).

A composigao deste artigo explora a possibilidade de leitura por intermédio de eixos interliga-
dos. Na introdugao, realiza-se um breve apanhado sobre o que se entende por torres urbanas e suas
idealizagdes quando a Torre Luzeiro do Sertdo ¢ anunciada. No segundo eixo aborda-se a projecao
de torres turisticas no Ceara tendo a capital, Forteleza, como cenario principal. E a partir dela que
da-se inicio a idealizagdo do monumental projeto turistico, cujo icone da torre vem simbolizar a
defesa e a garantia de bons investimentos.

O eixo seguinte, o Luzeiro entra em cena, no intuito de se apresentar, mais detalhadamente, o
processo pelo qual o monumento foi idealizado e transformado em patriménio politico e turistico-
-religioso. No quarto eixo, desenvolve-se reflexdes sobre as diferentes estratégias geopoliticas ideo-
logicas e espaciais aplicadas ao Luzeiro como forma de transformé-lo em representativo e eficiente
patrimonio urbano. O proximo procura evidenciar a maneira como o Luzeiro do Sertdo pde-se a
deriva e as relagdes intencionais unificadas com a torre icone de Fortaleza. No sexto, faz-se um
paralelo dos mecanismos de reversao de simbologias operadas pela politica e pelo religioso no que
concerne a Estatua de Padre Cicero e ao Luzeiro do Sertdao, no sentido de apontar suas peculiari-
dades no imaginario social. E por encerramento nas consideragdes finais, reforcam-se as criticas a
esta idealizagdo patrimonial no intuito de chamar a atengao para os processos ideoldgicos os quais
sdo intencionados tanto pelas esferas politicas quanto pelas esferas religiosas no concernente ao
papel dos monumentos neste século XXI, importante para futuras pesquisas desejosas em inserir o
dominio dos estudos patrimoniais em Geografia.

Torres sao simbolos contemporaneos, diretamente ligados ao discurso da modernidade. Sao
elaborados para exercer forte e positivo impacto irradiador de seus construtores as cidades que lhes
constituem “palco”, no sentido de mostrarem imagem de destaque no dinamismo politico e econo-
mico delas. Tais torres sdo consideradas monumentos simbolos, representando emblema de uma
empresa ou mesmo de uma nagao inteira. Exercem também o papel de sinais direcionados sobre a
cena mundial, com objetivos bem precisos advindos, em sua esséncia, das técnicas do marketing
urbano (DIDELON, 2011).

Dentro das diversas atividades econdmicas nas quais se direcionam tais monumentos esta a do
turismo, a exemplo da Torre do Luzeiro do Sertdo, objeto de nossa pesquisa. O Luzeiro do Sertao
foi construido com proposito de renovar simbologias, cujos principais elementos estdo consolidados
no imaginario religioso da cidade de Juazeiro do Norte. Dai considerar a for¢a de sua potencial
sacralidade e a percepgao de que seu abandono relativo represente certa “profanagao”.

ABORDAGENS NA PROJECAO DE TORRES TURISTICAS NO CEARA

Para se compreender a caracteristica da cria¢ao de infraestruturas em forma de torres gigantes-
cas no Ceard ¢ necessario estabelecer alguns elementos geograficos e da historia da modernizagao
e turistificacdo do Estado cuja intensificag@o privilegia a capital, Fortaleza.

A ideia de construcdo de torres para o turismo, no Ceard, tem seus antecedentes nos conceitos
modernistas de uma elite surgida em meados da década de 1980. Pretendia-se transformar a cida-
de de Fortaleza em um polo de turismo maritimo-litoraneo de exceléncia e assim criar uma nova
identidade para a cidade; transforma-la em uma landmark internacional. Entusiasmados pela real
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possibilidade deste novo modelo de atividade, foi elaborado em 1999, projeto de alta envergadura
intitulado Projeto Fortaleza Atlantica cujo principal objetivo foi o de dotar a cidade de um marco
personalistico urbano a beira mar.

O projeto expressou apice dos anseios desta elite vinculada a politica, a industria e ao turismo
convencionais. O projeto esteve essencialmente voltado ao plano urbanistico no sentido de orien-
tar uma nova maritimidade para a cidade, com o propésito de desassocid-la do enraizado contexto
historico sobrepujado no imaginario negativo, ou seja, de uma cidade litoranea com alma sertaneja
(DANTAS, 2000; 2002a; 2002b) para a cidade de primeiro mundo, a ser construida. No intuito de
alcangar tal empreendimento foi criada a “Fundacdo Fortaleza Atlantica”, com o objetivo de dar
suporte operacional ao projeto e ampliar sobremaneira a recepgao turistica da cidade. Pretendia-se
construir um conjunto arquitetonico moldado por simbolos atrativos, tanto para turistas quanto para
investidores em escala nacional e internacional, consolidando um novo imagindrio para a cidade
e para o Estado. O turismo de “massa” ou “convencional” foi a principal vitrine desta ambiciosa
empreitada.

Estudos elaborados por geodgrafos em diversas linhas procuram mostrar os processos de
singulariza¢do urbana direcionados a tais objetivos. A intengdo ¢ a de facilitar a instalagdo e o
desenvolvimento de investimentos, no sentido de tornar lugares e paisagens antes degradadas ou
abandonadas, em potenciais destinos, tendo como pressuposto a concorréncia entre cidades e ter-
ritorios. Projetos desta envergadura sdo aclamados como “indispensaveis” na atragdo de valores
agregados, entre os quais os imagéticos, com o objetivo de trazer para as cidades suplementos para
o enriquecimento de sua alma através do impacto midiatico (GRAVARI-BARBAS; JACQUOT,
2007). Sobre esta questdo Harvey (2005) € incisivo ao apontar relagdo divergente entre turismo e
capital simbdlico. Para ele, o turismo ¢ colocado como evidencia maior onde todo esse processo
funciona. Porém, considera o poder do capital simbolico, ou seja, o poder-marco de distingdo dos
lugares como estratégia decisiva na atracao de fluxos de capital.

O “Projeto Fortaleza Atlantica” teria evidente suporte midiatico, centralizado na city marke-
ting para passar a ideia aos citadinos de que a modernidade em Fortaleza, diferentemente de uma
cidade com paisagens decadentes ou espacos industriais obsoletos, seria prontamente alcangada
na medida em que o novo fosse incorporado (SANCHEZ, 2003). As relagdes entre o marketing e
a cidade contemporanea sdo bastante estreitas, categoricamente andam juntas, principalmente em
relagdo a producdo de simbolos e icones contemporaneos. Intencionam produzir impacto visual e
emocional, ja que sua localizacdo estratégica condiciona o planejamento estratégico urbano, junto
a outras variaveis: visibilidade, escala, forma, aparéncia, monumentalidade e uso. (HAZAN, 2003).

Um dos pontos culminantes do Projeto Fortaleza Atlantica seria a construgdo da Torre icone
de Fortaleza projetada para passar a ideia de espelho e representacdo simbodlica do marco identitario
da entrada de Fortaleza no novo milénio o qual se aproximava, transformando-se em simbolo repre-
sentativo da cidade nos cenarios econdmicos e turisticos internacionais. O monumento em forma
de torre compreenderia e englobaria parque tematico representando a maritimidade de Fortaleza
tendo como base elementos consagrados no simbolismo popular, ou seja, o sol, o mar e a jangada
(BARBOSA, 20006).

As simbologias locais atribuidas por varios atores da elite cearense eram as de que a torre na-
turalmente se transformaria na sintese da cultura cearense, um signo diferenciador, transformador
da imagem da cidade. Porém, ¢ evidente que a construgdo da torre estava voltada a construgdo da
imagem publica de seus produtores, pois imagens publicas s3o imagens oficiais, sdo referéncias
iconograficas de poder, porquanto estdo ligadas a politica (SANCHEZ, 2003) e, ao mesmo tempo,
estdo indissocidveis da mitificacdo na medida em que suas representacdes estdo associadas a con-
tetidos simbolicos fortes. Neste sentido, elas passam obter a ressonancia pretendida (CARVALHO,
1999). Para Didelon (2011), a encenacao turistica de torres transformadas em monumentos reafirma
esse seu papel simbolico de poder politico e economico.
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A torre simbolo-icone de Fortaleza (Figura 1), metaforicamente, reproduz um “luzeiro” capaz
de guiar com seguranca e associadamente o destino econdmico e, principalmente, turistico da ca-
pital cearense. Dentre suas varias fungdes simbolicas estava a de servir de farol a partir de potente
holofote localizado em seu topo a uma altura de exatamente 173,90 metros acima do nivel do mar
(BARBOSA, 2006). Seria um sinal-guia ao porto seguro dos empreendimentos econdmicos € tu-
risticos? A megalomania do projeto respondeu a questdo. Os altos custos de sua execugdo, a falta
de investidores estrangeiros, os conflitos fundidrios e mais outra série de problemas fizeram com
que houvesse a desisténcia de sua realizacdo, e, consequentemente, a consecu¢do do projeto em
sua totalidade.

Figura 1- Imagem virtual da Torre fcone de Fortaleza na Praia Mansa - Mucuripe
Fonte: Nasser Hissa.<HTTP:/WWW.NASSERHISSA.COM.BR/PROJETOS/DESENHO-URBANO/72-ICONE-
DE-FORTALEZA>

DE VOLTA AO SERTAO, O LUZEIRO ENTRA EM CENA

A concretiza¢do da construcao de torres tendo o padre Cicero como representacao direta ocorreu
em 2004 quando a municipalidade inaugurou monumento ao lado da Igreja do Socorro, santua-
rio onde se encontra os restos mortais do sacerdote. Esta idealizagdo foi a forma mais “sensivel”
encontrada pelo municipio em comemorar os 70 anos de morte do padre e, a0 mesmo tempo, de
turistificar o lugar. Assim, um novo elemento arquitetonico em desconforme a arquitetura tradi-
cional e a simbologia e ambiéncia reinantes foi amalgamado, todavia sem o resultado pretendido.
A torre, desde sua inauguracao, passou despercebida por um publico o qual lhe ¢ indiferente, ela
resta invisivel entre os “monumentos vividos” que a rodeiam.

Olga Paiva (2004), sociologa especialista em patrimdnio cultural e ex-superintendente do
Instituto do Patrimonio Historico e Artistico Nacional no Ceara, articula critica ao efeito da torre
sobre o conjunto patrimonial do Largo do Socorro onde se localiza a torre. Para ela, a harmonia
patrimonial do lugar foi quebrada pela insercao sem critérios técnicos influenciando sobre todo o
conjunto, pois a grandiloquéncia da torre emudeceu a simbologia da propria a Igreja e de sua facha-
da considerada de singela beleza. Ocorre, dessa forma, a insercao de propostas para constru¢ao de
torres, em Juazeiro do Norte, cujo caminho ¢ interrompido meio a controvérsias no modo de suas
produgdes. A Torre do Luzeiro do Sertdo, inicio desse processo, entdo entra em cena.

E no contexto ideoldgico do discurso de modernizagio tendo como ponto central de articu-
lagdo a metropole Fortaleza na construcao de torres que o Estado assume a edificacdo do de um
monumental Luzeiro, como um dos mais expressivos bens ao turismo religioso que a cidade ja
experimentou. A ideia foi a de inserir na estrutura o simbolismo em torno da figura de Padre Cicero,
referéncia maior da religiosidade popular da cidade e parte significativa do Nordeste brasileiro.
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Uma reedigdo da representacao urbanistica que a estatua do Padre expressou quando foi erguida
no na colina do Horto, em 1969.

O monumento recebeu varias denominagdes desde seu desenho inicial até sua conclusao: Lu-
zeiro do Nordeste (Estado e Prefeitura Municipal de Juazeiro do Norte), Marco do Novo Milénio
(a0 modo do {cone de Fortaleza), Cruzeiro do Sertdo (Projeto Cidade da Mie de Deus), Marco
pelos 500 Anos de Descobrimento do Brasil e, finalmente, Cruzeiro da Fé (Igreja Catolica) como
se encontra hoje identificado na placa de informacgao turistica localizada em suas proximidades.

O Luzeiro (do Nordeste ou do Sertao, como ficou mais conhecido) foi licitado inicialmente pela
Prefeitura de Juazeiro e apresentado a Camara Municipal no dia 2 de setembro de 1999. Devido a
problemas de natureza econdmica, foi sub-rogado pelo Departamento de Edificagdes, Rodovias e
Transportes do Ceara - DERT (ZANINI, 2005). Para o Estado ndo haveria razdo para a recusa da
construgdo, pois nao existiria lugar melhor para a instalagdo e sucesso de uma torre de fortes con-
tornos simbolicos do que a cidade de Juazeiro. O Estado anuncia a torre como capaz de transformar
Juazeiro do Norte no mais novo destino turistico religioso do Ceara com o objetivo de diversificar
a economia local, dai a importancia da comunicagao de sua inauguracao:

A regido do Cariri tem um novo destino turistico. E a torre do Luzeiro do Nordeste, erguida em
homenagem ao Padre Cicero Romao Batista, em Juazeiro do Norte, distante 495,5km de Fortaleza. O
monumento serd inaugurado nesta terca-feira (1°), as 19 horas, pelo governador Lucio Alcantara. Com
o equipamento, o Estado do Ceara espera fomentar o turismo por meio do marketing religioso, além
de promover o aquecimento da economia local, gerando emprego e renda a populagdo de Juazeiro e
da Regiao do Cariri (ZANINI, 2005, p. 1).

A estreita relacdo entre o projeto do Luzeiro e os interesses estaduais da continuidade a um
contexto historico, politico e econdmico herdado da década de 1980, na ascensdo de politicos
empresarios (COSTA, 2005) ao comando do Ceard. As mudangas foram direcionadas as mais
diferentes atividades, todavia o turismo foi evidenciado como um campo prioritario a salvacao e
modernizagdo econdmica do estado do Ceara (ARAGAO, 2005). As mudancas socioecondmicas
no espago caririense (sul do estado do Ceard) concentrando investimentos, principalmente na cidade
de Juazeiro do Norte, vém sendo conduzidas pela esfera governamental nessas trés décadas. Assim,
¢ preciso chamar aten¢do para o fato de que, no geral, estas mudangas ndo ocorreram por acaso; elas
coincidem com o acelerado crescimento urbano e estdo acopladas as tradi¢des festivas e culturais
de Crato e Barbalha. O Cariri cearense e a cidade de Juazeiro do Norte foram escolhidos para se
por em pratica o desenvolvimentismo (neo)liberal do governo (PEREIRA; OLIVEIRA, 2010).

Foi no centro deste promissor turbilhdo politico e cultural (simbdlico e religioso) que se en-
controu o meio de difusdo da imagem governamental, expressando em Juazeiro do Norte o que ndo
foi possivel em Fortaleza. A torre monumental era a contrapartida imagética a “turistificagdo” do
municipio e deveria compor as obras do Parque Tematico Padre Cicero. E esta a singularidade do
Luzeiro: ele ¢ uma invengdo/intervencdo pensada para fortalecer imaginario religioso da cidade.
A hipotese aqui langada € a de que ocorreu uma transposi¢ao imagética de monumentos turisticos:
do litoral ao sertdo, revestindo nova roupagem, porém com as mesmas intencionalidades. Ambas
as torres (Icone de Fortaleza e Luzeiro do Sertdo) sdo marcagdes fortemente politicas, postas como
representacdo de uma elite no comando do Estado e direcionadas ao interior, com o discurso de
turistifica-lo.

ESTRATEGIAS GEOPOLITICAS ESPACIAIS APLICADAS AO LUZEIRO

O exercicio de comunicacdo simbdlica ¢ interdependente das condi¢des de comunicagdo
espacial; ou seja, a eficacia imagética do monumento absorve e projeta estratégias espaciais de
localizagdo e de dimensao do objeto. O lugar onde o monumento vai ser erigido e o seu tamanho
sdo taticas primordiais.
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Para Corréa (2005) estes dois pontos sdo essenciais porque a escala, relativa ao monumento,
vai qualifica-lo, irradiando a proje¢ao de poder em relagdo aos monumentos ao seu redor. Ja a lo-
calizagdo ¢ um dos pontos mais importantes, porquanto as representagdes a este respeito vao mais
além da visibilidade e da acessibilidade por seu teor carater relacional.

Monnet (2000) enumera quatro escalas de valores dos simbolos os quais sdo capazes de
promover sua centralidade no espago: o primeiro ¢ a importancia do que € simbolizado por ele a
exemplo de uma autoridade, o Estado, a Justica e assim por diante, na escala de valores em fungao
da qual um ator opera um simbolismo. Ator este representado por um Politico, um Administrador,
uma Igreja ou mesmo uma Empresa. A segunda refere-se a estatura ou aos detalhes do simbolo.
Ou seja, visibilidades como volume, elevacao e perspectiva podem conferir maior importancia. A
terceira escala se refere ao nimero de coisas que o simbolo pode dar importancia. Se um objeto
simboliza diversas coisas a0 mesmo tempo, ele pode conferir centralidade. E a quarta, trata do nt-
mero de simbolos por si mesmo. A concentragao de diversos simbolos em um mesmo lugar pode
contribuir para caracteriza-lo como central.

O Luzeiro foi construido para obedecer intimamente a estas diversas logicas. Na questdo da
escala ele ¢ uma torre de 111,5 metros de altura longe do alcance dos monumentos que lhe estao
proximos, com 38 metros de base construidos, 256 toneladas de peso, todo em aco, metal consi-
derado nobre. Seu apelo da mais alta tecnologia visa passar a sensagao de massiva evocagao de
modernidade: progresso, riqueza, contemporaneidade, prestigio e audacia arquitetural. Estas sdao
algumas de suas principais marcas. Mas isso ndo quer dizer que sua localizagdao o conduzisse na-
turalmente a captura simbolica dessas representagdes, correspondentes ao poder simbolico para o
qual foi desenhado.

O monumento foi estrategicamente alocado préximo ao marco zero da cidade, na interface de
duas areas de forte apelo a visitacao religiosa. De um lado estao a Basilica Menor de Nossa Senhora
das Dores, a casa onde morreu padre Cicero, hoje museu. Adiante a Capela do Socorro, onde padre
Cicero esta sepultado, lugar de outros simbolos populares e oficiais de visitagao. De outro lado, estao
o Horto e a estatua de padre Cicero, pontos mais recentes de peregrinagdo. Com esta localizagao o
Luzeiro poderia se tornar absoluto, pois funcionaria como forg¢a centrifuga simbolica maior, atraindo
para si todas as atencdes e incorporando os significados politicos e religiosos para o qual foram
direcionados. Aliar-se-ia assim, politica, economia, turismo e espiritualidade num mesmo lugar.

A temporalidade do Luzeiro tornou-se representativa em dois aspectos. A data de sua inaugura-
¢do, dia primeiro de novembro (Festa de Todos os Santos) de 2005, periodo de uma das trés maiores
concentracdes de romeiros na cidade. Fase em que ja se evidenciava pré-campanhas eleitorais nas
disputas previstas para 2006. O governador do Cear4, a época, Lucio Alcantara (PR), teve o apoio do
empresario e ex-governador do Estado, Tasso Jereissati, que por sua vez transmitia confiabilidade
a Geraldo Alckmin (pré-candidato a presidéncia da Republica), no sentido de servir como aval de
legitimidade a um politico sem nenhuma expressao na regiao (AZEDO, 2005). A legitimidade ¢ uma
noc¢ao chave da teoria politica e faz referéncia a “aceitagdo” da autoridade na politica a qual esta
inserida (SCHNEIDER, 2008). Ja na Romaria das Candeias (janeiro/fevereiro de 2006), fortemente
marcada pela simbologia da iluminacao aos romeiros, o Luzeiro paradoxalmente ndo representou
a mesma relevancia politica e religiosa.

Contudo, todo esse jogo politico/religioso j& demonstrava claramente a reaproximagao da
Diocese do Crato com o Municipio de Juazeiro do Norte, atualmente tomando forma explicita pelas
intervengoes de campos de forga locais — encabecadas por Dom Fernando Panico, atual bispo - atu-
ando para a reabilitacdo sacerdotal de Padre Cicero junto ao Vaticano. Levando em consideracao
as romarias, Oliveira (2010b, p. 45) chama atencao afirmando: “As festas de setembro e fevereiro,
abrindo e fechando o grande ciclo anual das romarias sdo objetos centrais de repactuacao da diocese
com o poder publico”.
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Na romaria das candeias milhares participam dessas encenagoes rituais da religiosidade popu-
lar. Espetaculo tradicional realizado no més de fevereiro de cada ano pelos fiéis, que caminham em
procissao com velas acesas. Assim, a procissdo das velas (representacdo da luz natural e interior),
baseada em tradigdo criada por Padre Cicero, manteve a primazia sobre o simbolismo da torre (luz
artificial e exterior), com a qual ndo se articulou politica ou religiosamente.

Monsenhor Murilo, lideranga eclesial muito popular na cidade, foi decisivo nessa inauguracao
e um dos pioneiros na valorizagcdo das romarias como estratégia de desenvolvimento de Juazeiro
do Norte. Até a data de sua posse, na Paréquia de Nossa Senhora das Dores (1958), ndo havia uma
pastoral voltada aos romeiros. Assessorado por um grupo seleto de irmas pertencentes a ordens
religiosas e padres proximos, Monsenhor Murilo pds a frente seu projeto de trabalhar a pastoral
junto aos peregrinos através de conversas pessoais, aconselhamentos, no sentido de aproxima-los
da Igreja Oficial. O objetivo dessa pastoral era a de compreender racionalmente o universo simbo-
lico dos romeiros, valorizar sua realidade religiosa simbdlica e leva-la aos outros padres para que
se iniciasse um processo de aceitagdo ja que a cultura popular romeira era negada pelos sacerdotes
que ndo viam com bons olhos esse movimento (PAES, 2006; 2011).

A inauguracao do Luzeiro foi oportunidade na qual a imagem de padre Cicero saiu, mesmo
que por poucos metros, em procissdo oficial apoiada pela Igreja Catolica (ARAUJO, 2005) liderada
por Monsenhor Murilo. A estimativa prevista da presenga de 500 mil fié¢is neste dia de inaugura-
cao reforcou a visdo estratégica dos politicos opositores a situagdo governamental, que viram nos
devotos de padre Cicero um caminho e possibilidades de reviravolta na campanha, pois presidente
Luiz Inacio Lula da Silva (PT), mantinha a época, na regido, o melhor indice de aprovacao sobre
seu mandato.

Para tal evento foram encomendadas réplicas tanto do Luzeiro quanto da imagem de padre
Cicero, a fim de serem levados em andor até o luzeiro monumental original (Figura 2). Ou seja,
a imagem de padre Cicero ndo saiu sozinha no cortejo; ela foi estereotipada, como uma cépia
do luzeiro original. Para esta atitude cabe uma reflexdo: se o Luzeiro foi, em primeiro momento,
comparado a imagem simbolica de padre Cicero, temos agora o contrario, a imagem do padre se
assemelhando a uma coisa, a um objeto. Seria o que podemos dizer uma representagdo da repre-
senta¢do, ou melhor, duas composi¢des simulacros como aponta Baudrillard (1978), o primeiro
fingindo ser o que ndo é. Ja o segundo ¢, e fingindo ndo ser o que €. Concluindo: padre Cicero em
duas formas inumanas hiperreais.

Estabelecendo uma melhor compreensao, o ordenamento do lugar a ser iluminado, ou seja, o
Largo da Igreja das Dores e seus arredores se tornaram um programa tecnocratico de transformagao
da simbologia local em um panotico fisico. De uma luz que conduzia ao espiritual, a interioridade,
a hierohistoria de busca de uma luz transcendente, passou-se a luz aberta a exterioridade, o da his-
toria progressista, prometeica, da luz monopolizada e construida nos preceitos da razao sem alma e
impondo nova identidade (WUNENBURGER, 1999). O objeto técnico Luzeiro do Sertdo, de escala
colossal, foi conduzido tanto a func¢do “semaférica”, porquanto assinala e situa a0 mesmo tempo
na geografia urbana de Juazeiro do Norte um sinal visual solene de reconhecimento através da luz,
chamariz para a devogao de tradigdo catolica e atragdo turistica, quanto “semioforica”, o que o deixa
juntamente com a cidade mensagens codigos a serem decodificadas. O equipamento foi bento neste
dia pela Igreja com a presenga solene de padre Zezinho e ainda hoje se encontra absorto no vacuo
e flutuando no profundo vazio afetivo de suas proprias estruturas internas e externas.
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Figura 2 - Andor com imagem e réplica do Luzeiro e o Luzeiro original
mostra imagem de Padre Cicero como réplica do Luzeiro, seguindo em procissao da Basilica Menor até
o local do Luzeiro original. Fonte: Maria de Lourdes de Aragjo. A figura “b” apresenta 0 momento da explosao das
luzes durante sagragdo do artefato em ato de culto oficial no dia primeiro de novembro de 2005. Fonte: “http://www.
flogao.com.br/betofernandes/30980747”.

2

A figura “a

Desta maneira, a estratégia de elaboragcdo do plano luminoso da torre destinada a sua valo-
rizagdo como patrimonio remete-se a metafora do exercicio optico, método exemplar das utopias
racionalistas. Se de um lado, as utopias antes do Renascimento utilizavam o sol como linguagem
metaforica, para ligar suas luzes analogas a Luz divina, com o [luminismo as novas utopias pro-
curaram castrar este imaginario, via a racionalidade cientifica. A construcao de artefatos técnicos
seria capaz de emitir suas proprias luzes, desafiando e for¢ando a ressignificagdo dos sentidos de
salvacdo e redengdo; seus simbolismos de omnipoténcia e de omnivisdo foram trazidos para o
mundo terreno e aperfeicoados no mundo racional (WUNENBURGER, 1999; 2003). Esta ¢ uma
referéncia a ciéncia e aos artefatos produzidos tecnicamente utilizando-se vidros e espelhos os
quais estabeleceram sua omnipresenca no mundo concreto, tentando desligar-se completamente do
mundo suprassensivel e pleno de imagina¢do. Entdo o possivel passou a ser visto somente pela luz
artificial, ou melhor, por intermédio do hiperracionalismo (WUNENBURGER, 2002).

A iluminacao da Torre, neste sentido, foi considerada fator preponderante para candidatar o
monumento como bem patrimonial. A carga simbdlica depositada em suas representagdes foi ex-
cepcional. Ndo ¢ a toa a ideia de luzeiro, artefato noturno marcado pela luz artificial para enquadrar
a nova cenografia na cidade, amplia-se significativamente no intercambio com outras paisagens
urbanas (FORTUNA, 1999). E o poder do espetaculo proporcionado pela tecnologia das luzes para
iluminacao noturna e sua evolucao aos modos de vida da sociedade moderna. Estendendo por 24
horas a luminosidade operagdes mercadologicas, entre as quais as romarias turisticas pode se enqua-
drar. Os servigos, os lazeres sao levados a vida noturna com vistas a promog¢ao da imagem festiva,
a qual necessita de planos de iluminagao especificos. Os jogos de agdes politicas se encontram por
todos os lados desse processo. No embelezamento de espacos urbanos, tanto em grandes quanto em
médias e pequenas cidades a utiliza¢do da luz em todas as formas e densidades se tornou elemento
essencial de propulsdo econdmica ligada aos lazeres (GONZALEZ, 2010).
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O Luzeiro, construido tecnicamente para ser manipulado sob o jogo de luzes invertidas (apagar-
-se no dia e brilhar na noite) cria uma cenografia estonteante em um lugar referencial do sitio urbano.
E assim, com o acender de seus holofotes, o espetaculo propiciado pelas luzes romperia o vacuo
da escuriddo e a revelacdo da morfologia da torre mostrada as claras se assemelharia a apari¢ao
de uma divindade metalica gloriosa irradiando para a eternidade (CHOAY, 2006). Uma alegoria
“catedral” — conjugando toda area do enfrente a Basilica menor - apareceria aos olhos da grande
multiddo. A luz artificial deste momento poderia atrair e conduzir um novo rebanho: os turistas
idealizados pela altivez de seu brilho.

O dominio 6ptico da luz pelos artefatos, quando de sua ampla e eficaz disseminagao, seus raios
tornaram-se técnica e, posteriormente, ciéncia, possibilitando “[...] idealizar o real, contempla-lo
claramente, sem o obstaculo da rudeza e resisténcia das coisas quando vistas pelo olho imperfeito,
sem Oculos corretores” (WUNENBURGER, 2003, p. 102). A grandiosidade do evento na inauguragao
do Luzeiro foi descrita longamente nestes termos pela empresa que o projetou. Reflete a tentativa
de seduc¢do hipndtica do artefato, por meio das luzes artificiais langadas as retinas do grande publi-
co, mostrando-lhes um novo lugar possivel. A simbologia do imaginario técnico em sintonia com
o poder de persuasdo elaborando a retdrica de que a sociedade em geral esteja convencida dessa
“realidade” e a fascinagdo da sociedade do espetaculo ha muito denunciada por Débord (1997) sao
utilizadas para serem confundidas com a simbologia do imagindrio criativo das romarias. Vejamos
o discurso da empresa responsavel pela instalagao

A basilica esta cheia de romeiros. Pedidos, gragas alcancgadas, esperangas, dores curadas enchem o ar.
A missa mais esperada do ano acaba. Como um Moiséis do sertdo Monsenhor Murilo conduz seu povo
em dire¢do ao grande Luzeiro. O mar ja ndo precisa mais ser vencido. O mar aqui ¢ feito de gente que
com seu caminhar cadenciado se move como uma onda gigante. Na frente um andor com a imagem do
Padre Cicero a olhar para um Luzeiro replicado pelas maos da fé. A procissdo segue entoando preces
e canticos. O cortejo cruza o limite da grande area que abrigard as futuras missas campais. O espaco
¢ gigantesco, totalmente livre para acolher a grande multiddo na sua busca do sagrado [...] Basilica
imaterial onde a aboboda celeste é sua nave. Basilica sem paredes, sem portas, sem limites. O minério
laminado ganha forma com o corte preciso do plasma e as soldas embutidas. Tubos transformam-se
em esfera. Solta no ar, livre da gravidade visual, paira soberana a grande cruz. Toda branca reflete as
cores do dia e transforma-se em farol com a chegada da noite. Sete estagios, sete geometrias, sete niveis
separando o sagrado do profano. Geometria matematica materializada em aco. Elo conector do mundo
conhecido com o que sonhamos conhecer (Fonte: www.munizdeusdara.com.br)

Esta simbologia em torno do termo “luzeiro” foi capturada e ajustada de uma passagem bi-
blica. Passagem a qual remonta ao episddio de surgimento da luz criadora da vida no universo, e
iluminadora do mundo terreno. E a passagem intitulada “Hino da Criagio do Universo”. A Torre do
Luzeiro entdo foi benta ao escurecer natural do céu e clareada artificialmente, imprimindo nela e ao
seu redor os focos de sua iluminagdo, o lugar foi convertido em espécie de templo a céu aberto, um
santuario ritual para reforgar que ela, a partir daquele momento, estava munida de poder religioso
oficial abarcando toda a cidade, o que ocorreu com sua sagracao.

A construcdo e inauguracdo de uma torre, com volume e textura tao diferenciados no urbanis-
mo da cidade, corresponde a uma vontade explicita, de governantes e Igreja Catdlica, em atualizar
suas representacoes de poder regional. Atualizar, inclusive, sua inser¢cdo na esfera econdmica, ja
lembrada no icone-simbolo de Fortaleza; que se encontra plenamente alinhada com a manutencao
do dominio catélico frente a outras demandas confessionais e religiosas, pouco interessantes as
vantagens simbolicas dessa composicao.

Neste caso, especifico da Igreja, deve-se refletir sobre as formas adaptativas das praticas
religiosas pds-modernas na reconstituigdo de equipamentos patrimoniais € espacos seculares,
orientados as novas formas rituais de mobilizagdo catolica. Seguindo os moldes de igrejas e organi-
zagoes protestantes (pentecostais), na promogao de eventos “[...] que retroalimentem os santuarios

MERCAT“R Mercator, Fortaleza, v. 12, n. 29, p. 121-138, set./dez. 2013.



ARAGAOQ, R. F; OLIVEIRA, C. D. M.

tradicionais e consolidem espagos [e objetos] ndo religiosos centros massivos de espetaculo da fé
catolica” (OLIVEIRA, 2009, p. 144). Portanto, o que se operou foi a orientagao de um espago € um
objeto patrimonial turistico, ambos sacralizados em momento de culto. Desta forma, ndo se tratou
de um acontecimento estranho, artificial, no sentido de um ritual fora dos canones das tradi¢des
catolicas, mas da capacidade da Igreja contemporanea em renovar suas aliancas e estratégias de
manuten¢ao do poder regional.

O processo de construcao das torres participa do complexo sistema de discursos justificadores
de diferentes atores no que concerne suas logicas simbolicas para interesses diversos. A torre do
Luzeiro ilustra particularmente a ideologia da construgdo de um objeto inventado a ser patrimonia-
lizado em campos distintos de interpretacdo. Ele ndo somente seria posto no espago urbano como
recurso turistico apesar da intencionalidade primeira do discurso econdmico para este fim, mas
como objeto estratégico de negociagdo entre as esferas institucionais Estado, Municipio e Igreja,
cada um criando imaginarios e simbologias em seu proprio favor. Assim, este processo de producao
patrimonial sobressai-se direcionado via uma série de vetores (forcas) simbolicos (OLIVEIRA,
2011). Em especial, o politico, o religioso € o econdmico, que torna a midia uma arma indispensavel.
Primeiro, o objeto foi designado pelos poderes politicos (municipal e estadual); depois foi associado
e apropriado pelo poder religioso através de sua sacralizagao e colocado no circuito do cotidiano
como produto eficaz da economia turistica. Igualmente foi midiatizado para que a sociedade nele se
reconhecesse. Enfim, o objeto foi revestido destas dimensdes no sentido de ser reconhecido como
patrimonio ativo principalmente nestas esferas.

A invengao Luzeiro do Sertdo, aliada a sua morfologia e localizagao espacial na cidade de Jua-
zeiro do Norte, ndo € somente uma ilustragdo dos processos capazes de converter um objeto espacial
em simbolo. Sdo também, como nos remete Monnet (2000), uma evidéncia do ciclo de interacao
entre investimento simbodlico em lugares ja valorizados por uma centralidade de outra ordem, no
nosso caso a religiosa, e o ordenamento urbano que procura construir uma centralidade nos lugares
envoltos nessa condigao. Corréa (2007a; 2007b) estudando o significado, a espacializagao das formas
simbolicas e a evolugao dos monumentos, no contexto da analise geografica, discorre sobre estas
fungdes que estao diretamente ligadas a idealizagdo da constru¢do do monumento, ora em estudo.

Neste sentido, levando em consideragdo suas reflexdes e a outras associadas ao Luzeiro do
Sertdo podem-se estabelecer as seguintes caracteristicas ou fungoes:

a) de perpetuar um imaginario progressista as concepcdes de cidade e estado, fazendo com
que este conjunto de ideias sobre desenvolvimento pare¢a muito mais antigas. Uma estratégia
de seguranca, justica e da felicidade capaz de esconder a “harmonia conflitual”, ou a unidade
tensorial das realidades do lugar (WUNENBURGER, 1985);

b) fazer com que este novo, parecido antigo, se transforme em tradi¢do. Tradi¢do esta que,
mesmo inventada, possa assegurar os objetivos desejados;

¢) transmitir a ideia de que o simbolo se constitua um bem de propriedade coletiva e ndo de
grupos seletos;

d) ocultar as relagdes de poder que lhe ¢ intrinseco, tornando esse poder invisivel a maioria,
porém afirmando existir neutralidade e harmonia entre os grupos dominantes e a sociedade;

) antecipar e criar novas expectativas garantindo que o futuro prometido ja chegou, esta
presente, e ainda o de poder deixar-se sonhar com um novo futuro a ser alcangcado, mas cons-
tantemente voltando e rememorando um passado glorioso;

f) criar “lugar de memoria” através do “mito politico”, guardido da tradi¢do, ancorado no
passado (BERDOULAY; CASTRO; GOMES, 2001) no intuito de ali se estabelecer o sentido
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de coesdo social, de uma identidade coletiva homogeneizada coadunada aos poderes a ser
associada a um futuro comum para mostrar que nao ha qualquer forma de exclusdo; e

g) criar um simbolismo de carater essencialmente positivo no contexto da vida social da cidade
daqueles que a dirigem, a governam e exercem influéncia na vida local.

Como a caracteristica da comunicacdo simbdlica ¢ a de por em ordem relagdes de instancias
diferentes (MONNET, 2000) - Municipio, Estado e Igreja — tiveram finalidade de, a partir do Luzeiro,
dar visibilidades a convergéncia de suas intengdes. Para os governos, Padre Cicero, espelhado na
torre, seria o patrono do sucesso econdmico e turistico. Para o clero, antidoto contra os opositores
evangélicos (LIRA NETO, 2009a; 2009b) e chamariz de cooptagdo de fiéis refor¢ado pela ideia
de sua reabilitacdo como padre. Eis, portanto, o papel indispensavel dos monumentos na primeira
metade do século XXI: promoverem a convergéncia de interesses em nome de causas justificadas
pela dinamica de valorizagdo patrimonial. Mas qual o custo contextual dessa promo¢ao? Veremos
na sequéncia.

UM PATRIMONIO A DERIVA

Entretanto, a inten¢do de uma renovada alianga entre Estado e Igreja, por meio do Luzeiro para
se construir um templo politico-religioso ndo se sustentou. Em pouco tempo, o Luzeiro “implodiu”
sobre seus proprios pés, sendo rejeitado em todos os ambitos. O discurso oficial em niveis estadual
e municipal de que o Luzeiro representaria um simbolo e um ponto de referéncia de atracao de
turistas ideais ndo ocorreu; como também nao adquiriu adesdo social; fracassou também a intengao
de cooptar fiéis para sua adoracgdo, apesar de seu batismo. A comunidade juazeirense incorporou o
simbolo como uma ostentacao politica e religiosa de carater secundario. Um ponto (entre tantos)
distante na paisagem urbana e constante nas inten¢des do poder que ndo ¢ nem divina, nem
profética.

Se os bens patrimoniais urbanos sdo considerados ferramentas privilegiadas da turistificacdo
em espacos referenciais da cidade, a inven¢do do Luzeiro, como elemento patrimonial moderno
limitou-se pela precipitagao ideoldgica dos interesses particulares. A politica cultural para o turismo
em Juazeiro do Norte tem proposto uma linguagem unica de patrimonio: da petrificagdo imediata
frente a um Unico objetivo convincente: o alcance econémico. Choay (2006) nos chama atencao
quando afirma que o esquecimento, o desapego e a falta de uso fazem com que os patrimonios se-
jam deixados de lado e abandonados. No caso do Luzeiro nem o uso ocorreu, pois sua justificacao
restritiva limitou-se a manipula¢do economica estritamente ligada a uma turistificacdo mais reto-
rica do que convencional. Ele ja nasce sem “aura”, um simulacro pleno e sem vinculo simbdlico
minimamente trabalhado nos valores locais (GONCALVES, 2002). Sua origem ja anunciava os
monumentos de concepg¢ao midiatica, monumentos signos (CHOAY, 2006).

A logica restritiva do planejamento turistico religioso da torre proporcionou sua imediata
decadéncia. Isolou-a como signo de referéncia espacial, enquanto seu entorno vai sendo engolido
pela especulacdo imobilidria, operando atualmente como estacionamento de 6nibus. Mas como
bem anuncia Corréa (2005, p. 13), “[...] os monumentos politicamente concebidos enquanto cons-
trugdes sociais sdo portadores de ambiguidades. Sua capacidade de comunicar aquilo que deseja
seus idealizadores pode ser limitada, e até mesmo seus significados podem ser contestados”. No
caso do Luzeiro, ele foi completamente negado.

Colapsado, material e simbolicamente, o Luzeiro do Sertdo apesar de participar com destaque
e ininterruptamente das campanhas publicitarias do marketing urbano associando-o a silhueta e
ao perfil imagético da cidade, atualizou-se objeto de desprezo tanto para a populacdo quanto para
visitantes. Paradoxalmente, os proprios 6rgaos governamentais e eclesiais, passaram a ignorar seu
redirecionamento funcional, mesmo apds as homenagens civicas estabelecidas no centenario da
cidade de Juazeiro do Norte (2011).
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Algreja Catolica, que inicialmente admitiu reveréncia e sacralidade ao monumento, abandonou-
-0. Tal descaso foi mais significativo para os romeiros que nao tiveram qualquer estimulo litargico
para construir sua valorizacao, reduzindo sua visibilidade, no centro da cidade-santudrio como a
condi¢do de imagem estéril (WUNENBURGER, 1985). Os roteiros representativos da fé popular,
portanto, independentemente das novas iniciativas oficiais (de Igreja e governos) reproduzem os
espacos luminosos dos “lugares de patrimdnio”; confirmam assim a distancia entre a religiosidade
popular e os interesses imediatos do poder constituido.

Vé-se que algumas razdes sao capazes de explicar, de forma unificada, as intencionalidades

associativas do Icone de Fortaleza com o Luzeiro do Sertdo. Primeiro o exagero imagético propor-
cionado: os dois icones, ao serem projetados nas respectivas paisagens urbanas das aglomeragdes,
tentariam incutir um efeito “torre Eiffel” na memoria dos habitantes e visitantes. Depois, os icones
remeteriam a simbologia simultaneamente internacional e localista, como ordem de sucesso/progres-
0, que passa pela representacao turistica: litoraneo para Fortaleza e religioso para Juazeiro. Ambas
as torres, apesar de expressarem regionalidades distintas (litordnea e sertaneja), foram investidas
de atributos aceleradores da urbanizagao metropolitana: obedecendo, assim, as mesmas logicas de
compromisso com o futuro. Mas um futuro destituido de sustentabilidade cultural e politica.
A reflexdo em torno de como o monumental Luzeiro foi posto a deriva favorece a compreensao dos
limites geopolitica da visibilidade. Uma forma de produ¢do de novas aliancas fadadas a canalizar
recursos de poderes laicos e religiosos e gerir a efemeridade dos pactos politicos hodiernos. Mas
sem qualquer garantia de aprimoramento do uso e representagao cultural, principalmente quando
outros elementos urbanos necessarios a renovacao de tais aliangas nao se apresentam. Por exemplo:
praticas e atividades comerciais nos arredores do luzeiro, atos processionais, servicos culturais
como casa de exposi¢des itinerantes, etc. O Luzeiro ¢ tao idealizadamente central que se tornou um
icone absolutamente periférico de todos os usos cabiveis que sua representacao poderia (ou deveria)
demandar. Tornou-se paradoxalmente invisivel, portanto, mesmo quando permanece aceso.

O entendimento dessa geopolitica contraditoria da visibilidade remete a sociedade do espe-
taculo, no sentido de explicitar que esta centraliza suas agdes no que ¢ “ideologicamente” visivel,
em oposicdo as demandas pelo que seja transparente Ha que se fazer aqui uma ressalva para se
diferenciar o termo no pensamento de Wunenburger (2003) sobre a utopia da sociedade atual. Para
ele, a utopia do mundo ultrarracionalista moderno se caracteriza pela obsessdo que tem pela trans-
paréncia, s6 que essa obssessividade “[...] longe de marcar o triunfo da razdo, apenas actualiza uma
polaridade geométrica, em ultima analise ameacadora e opressiva” (WUNENBURGER, 2003, p.
18). Por esta razao “para reproduzir-se como tal [leva] as ultimas consequéncias a necessidade de
mecanismos de incitacao simbolica” (SILVA, 2006, p. 26). Ou seja, as tecnologias utilizadas para
a construgdo dessa incitagcdo e do imaginario que lhe compete nao se trata exclusivamente de uma
“manipulagdo”; traduz de fato a densidade da dupla “seducdo’: as liderancas (politicas e eclesiais)
sao absolutamente seduzidas pelo dever/direito de criar icones capazes de encantar ou seduzir por si.

A organizacao obsessiva do espaco urbano realiza-se, segundo Jeudy (2005), seguindo opera-
¢oes quase incontrolaveis do visivel, desembocando no ato sedutor. Esta exacerbada visibilidade,
segundo o autor, produz cegueira pelo fato de que, constantemente incitado a representar € a se
representar na proliferagao de signos de toda espécie — sejam eles artisticos ou culturais, mas afi-
nados com a destinagdo turistica - os citadinos sdo, ao mesmo tempo, estimulados a ndo ver mais
nada. E dependendo no nivel de efemeridade constituida na ostensiva seducao dai ocorre que, nem
mesmo o objeto sedutor torna-se mais visivel. A negagdo do Luzeiro faz parte desta articulagdo entre
a frenética sedug¢do midiatica e a exacerbacao do visivel, o que o torna ausente de uma imaginagao
criativa assentada na maturacgao das tradigdes populares.

Weber (2006) leva estas reflexdes sobre credibilidade para o dominio do politico. Este processo
agrega-se ao Luzeiro em sua contextualizagdo, pois ele implica inserir-se necessariamente numa
logica de ordenamento virtual: cria-se um icone hegemonico como se faz uma propaganda gover-
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namental: a visibilidade trona-se uma peca publicitaria para rapido esquecimento. Neste sentido,
a visibilidade do projeto poderia lograr éxito se os promotores da construgao refletissem o quanto
um canhdo de luz ou uma fonte de holograma, funcionando apenas por um periodo do ano (e no
horéario noturno) teria capacidade de ocupar (mais e melhor) a 16gica da sedugdo por visibilidade;
sem cair no abandono de sua representatividade material e patrimonial.

A visibilidade do icone Luzeiro do Sertdo, de forma geral, ndo conseguiu concretizar sua
funcionalidade como atrativo turistico € nem chegou a se consolidar definitivamente como ponto
de referéncia iconografica, patrimonial, de orientacdo das representacdes paisagisticas da cidade.
Seu didlogo exclusivo com os enunciados da modernidade e da soberania das institui¢cdes oficiais
distanciou essas representagdes da patrimonialidade que marca a cultural popular das romarias;
transformou-as em “fantasmas iconograficos” (MONNET, 2006). E um contrassenso representar o
espago publico de Juazeiro do Norte sem as “paisagens rituais” das romarias (OLIVEIRA, 2009),
ou dimensdo que associa suas mega celebracdes com o processo de carnavalizacdo da ritualidade
religiosa (OLIVEIRA, 2007) pois as mesmas desenharam e continuam desenhando a evolugao ur-
bana e o sentido da cidade. A tentativa de difusdo do Luzeiro, como icone idealizado e construido,
assegurou até aqui a impossibilidade de tornar eficiente a modernizag¢ao das formas espetaculares
como simbolicas, sem a minima reincorporacdo da autenticidade de ocupagdo e uso popular
efetivo.

“LUZEIRO” PLANTADO, “LUZEIRO” COLHIDO: UMA COMPARAGAO POSSIVEL.

Para a cidade de simbolismo dinamico, preenchida de “utopias criativas”, estabelece-se um
paralelo entre a forte afetividade vivida pelo “Luzeiro devocional”, ou seja, 0 monumento patrimo-
nio Estatua de Padre Cicero na Colina do Horto, em contraposi¢o ao artificial e de vazio afetivo,
o Luzeiro do Sertdo. Embora distantes na historia iconografica da cidade-santuario de Juazeiro do
Norte, as tentativas de explorar os mecanismos estratégicos de parceria entre o catolicismo e a go-
vernabilidade oficial mostraram que os conflitos daquele momento, na década de 1960/70, tiverem
resultados muito mais exitosos.

Ha que se registrar o processo pelo qual a Estatua foi idealizada, reapropriada e revestida simbo-
licamente. No lugar onde hoje se encontra a estatua de Padre Cicero havia outro “monumento”, este
natural: a arvore Timbatba (Stryphnodendron guianense) carinhosamente chamada por moradores
e romeiros de P¢é de Tambor; por isso mesmo tdo repleta de lembrangas e simbologias. O porte da
arvore era um dos seus destaques maiores. A altura e a frondosidade de sua copa sobressaiam-se
na paisagem servindo de anteparo ao sol proporcionando acolhimento para descanso daqueles que
para o Horto se deslocavam no sentido de acompanharem padre Cicero em seus retiros. O tronco,
para ser abarcado, seria necessario nao menos do que seis homens. Isto dotava a arvore de um poder
sobrenatural praticamente indestrutivel, pois, além de estrutura fisica descomunal em relacdo as
arvores de outras espécies do lugar, ela era considerada sagrada e localizada em lugar ndo menos
sacralizado. A arvore P¢é de Tambor era a identidade mitica do Horto e expressao intima de acolhi-
mento, caracteristica forte e marcante em Padre Cicero (CARVALHO, 1998).

Porém, este simbolo foi extirpado de seu lugar para obedecer a duas ldgicas sequenciais; e
com relativa semelhanga as intencionalidades do atual (artificial) Luzeiro do Sertdo. Primeiro ele
foi arrancado literalmente de seu ambiente natural por forgas antagonicas a religiosidade popu-
lar. Segundo, ao se fazé-lo, tentou-se retirar do povo todo o imaginario ao qual estava associada.
Anunciou-se a morte fisica e imaginaria de um simbolo considerado arcaico a ser substituido por
um signo da modernidade.

Isso ocorreu devido a um acontecimento historico novo, de ordem tecnoldgica que chegou ao
Ceara na década de 1960. Tal fato contribuiria decisivamente como aviso e prentincio do fim do
simbolo “P¢é de Tambor”. Este acontecimento correspondeu a chegada da televisao e suas estruturas
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de transmissdo por antenas de porte. A televisdo foi colocada como condicao necessaria e impres-
cindivel para a entrada da cidade de Juazeiro do Norte no mundo moderno, pois seria ela divisora
de dguas entre o atraso e a modernidade, a vinda do progresso, da superagdo das tradi¢des pelo
novo anunciado, ou seja, as torres de transmissdo (CARVALHO, 1998). O corte do pé de tambor
foi idealizado com o objetivo de se dissolver, definitivamente, o ajuntamento de romeiros em dire-
¢do ao Horto, situacdo essa considerada incodmoda para uma cidade que entrava na “civilizagao”.

A hipdtese para tal episddio € o que podemos chamar de uma primeira tentativa de construir
uma forma de geopolitica da visibilidade (MONNET, 2006). Tentou-se substituir um simbolo social
natural por signos artificiais da modernidade, ou seja, as antenas de repeti¢do as quais representariam
a forca simbolica de uma elite politica sobre as representacdes da religiosidade popular. A derrubada
do pé de tambor tornava visivel o poder daqueles que a comandaram, ou seja, o Municipio com
apoio da Igreja.

Essa geopolitica de visibilidade, entretanto teve uma descontinuidade proporcionada pela
reagdo popular que desembocou em outro pacto: a iniciativa de construcdo da estatua de Padre
Cicero, ja que a derrubada do P¢é de Tambor, justamente para abafar a revolta popular frente aquela
imposicao. A ideia foi a de colocar a estdtua em sintonia, primeiro com a imagem do seu idealizador,
neste caso Mauro Sampaio, prefeito da época e, a0 mesmo tempo, associa-la a simbologia religiosa
do padre na tentativa de apaziguar as controvérsias geradas a partir da extingdo do simbolo arvore
timbauba. Neste sentido, a estatua iria cristalizar o sentimento difuso e verbalizado que os romeiros
janutriam por Padre Cicero (CARVALHO, 1998). A construgdo da estatua, dessa forma, controlaria
as emocodes ¢ os sentimentos dos moradores € romeiros.

Sendo a estatua elaborada para ser conduzida em mao unica, ou melhor, a de fornecer um legado
politico forte a uma pessoa influente da cidade, ela acabou inesperadamente em mao dupla, o que
reverteu sua simbologia. Primeiro levou-se a coletividade a substituir suas emogdes e sentimentos
em torno da arvore timbauba para a estatua, como observado. Ocorrendo isso, automaticamente,
as emocdes e sentimentos direcionados a estatua seriam reconduzidos para aquele quem a construiu
fazendo com que seu idealizador adquirisse respaldo e simpatia politica. Estratégia bem sucedida,
sO que paradoxalmente a estatua se transformou no principal simbolo da cidade e dos romeiros. A
estatua foi reinvestida social e coletivamente.

Dessa forma, de uma patrimonializacao inicial, ligada ao gesto e a intencionalidade politica, a
estatua foi reapropriada como patrimdnio pela forca das emogdes e dos sentimentos dos que cultivam
amemoria de padre Cicero. Se a estatua deu forma a fé de um povo na substitui¢do de monumentos
isto irrompeu porque tal f¢ estava diretamente vinculada a afetividade que era nutrida pelo P¢ de
Tambor e pela figura de Padre Cicero. A estatua foi transformada, simbolicamente, na propria ima-
gem do ser Padre Cicero. E isso ocorreu principalmente através do afluxo do mecanismo cultural
religioso das romarias, o que favoreceu na conjuntura de reconversao desse icone, até entdo muito
visibilizado por sua dimensao politica. A for¢a simbolica dessa reconversao contribuiu para que a
estatua entrasse no tecido social como uma valorizagao patrimonial da religiosidade popular.

Desde entdo, os conflitos foram, evolutivamente, contornados e, de um patrimonio de essén-
cia e eficécia politica, transformou-se em um patriménio de eficacia social mitico-religiosa. Apos
duas décadas, a estatua assentou-se definitivamente no imaginario coletivo local e regional como
patrimonio comum. Plantada no conflito e em resposta afetiva a outro icone popular, a estatua forja
um questionamento instigante ao processo de representagdo urbana e patrimonial do Luzeiro do
Sertdo. Qual semente religiosa se pode colher no lugar em que este novo icone foi cultivado?

CONSIDERAGOES FINAIS

As abordagens que visitamos até aqui para pensar o Luzeiro do Sertdo — seja para configurar
sua efetivacdo na recente tonica de modernizacao turistica ou detalhar os porqués de sua deriva —
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sustenta uma resposta radical para a pergunta acima: nenhuma semente religiosa. icones projetados
para um sentido religioso das aliancas de poder, ndo traduzem os conflitos arquetipicos sobre os
quais “o fendomeno sagrado” precisa irromper. No “luzeiro devocional” da estatua isso foi possivel
da mesma forma que na imagem sertaneja de Padre Cicero na lideranca que ele constituiu. O mo-
numental Luzeiro do Sertdo € a representacio passiva e ostensiva de uma alianga sem consistente
legitimidade simbdlica. O que ndo significa dizer que ndo viria, num futuro proximo ou distante,
catalisar elementos patrimoniais urbanos para reconfigurar sua proposta. O que significa neces-
sariamente acompanhar sua incorporagdo a outras representagdes sociais para indagar como isso
seria possivel.

J& considerando as estratégias relacionadas ao Luzeiro do Sertdo, apesar do dinamico e energé-
tico mecanismo de aprimoramento dos poderes instituidos — eclesial, estatal e empresarial - pode-se
afirmar que, em oito anos de existéncia, sua luminosidade tem a eficacia das confusdes institucionais
entre “politicas ptblicas de/para Turista” e “Politicas Publicas de/com Turismo”. As primeiras sdo
expressoes da abismal tendéncia em simplificar com obras de engenharia legalista tudo aquilo que
ndo se quer estudar para ndo complicar. Quando as segundas ¢ que deveriam desenhar o processo
interdisciplinar do planejamento e gestdo do setor em parceria com todos os outros setores sociais.
Mas a paixdo, pela pratica das imitagdes e pela imagética das ostentagdes, ignora a trama da rea-
lidade social e cultural da geografia do lugar. Por isso ndo vé o Turismo nas romarias, nas visitas
comerciais, nos multiplos servigos urbanos de Juazeiro do Norte.

Observado em sua “perdi¢cdo” turistica e simbolica atual, condi¢do tdo pouco favoravel a con-
juntura de conversdo a patrimonio verdadeiramente religioso, 0 monumento continua traduzindo
um “contrassenso”’. Uma obra tdo pés-moderna quanto pré-moderna. Um esqueleto da visibilidade,
incapaz de atrair solu¢des dos guardides da politica (eclesial e governamental) que o contemplam
como uma representagao vazia; sem qualquer paralelo com a monumental estatua de Padre Cicero,
na colina do Horto. Nota-se, portanto, que apesar do processo de dinamiza¢ao simbélica do reli-
gioso ser capaz de avivar icones por mais artificiais que eles sejam, fazendo com que dialogue com
outras estruturas patrimoniais ao seu redor, essa estratégia patrimonial recente terminou malfadada.

O Luzeiro do Sertdo (e do Nordeste), ambicioso e descomunal em aparéncia, pode ser consi-
derado, neste contexto um “parasita utdopico”, no contexto urbano de Juazeiro do Norte. Traduz de
forma estatica e antiquada o tempo dindmico e pluridimensional dos sonhos e das esperangas de povos
sertanejos; projeta a “utopia fria” de um futuro programado, ou seja, a racionalizagdo unidimensio-
nal e do espago-tempo sobrepujado pelo discurso racionalista do progresso insustentavel: aquele
simplismo 6bvio que diz que s6 os icones da modernidade importam para trazer a modernidade.
Com isto, faz-se imperativo afirmar que com o Luzeiro do Sertdo ocorre uma patrimonializagao,
sem apropria¢do de tensdes nem pertencimentos coletivos. O que ndo se sabe — e decodificar o
monumento ¢ indispensavel para este saber — € como (por que meios) novas estratégias de reversao
simbolica e material pode apropria-lo novamente, tanto no tecido urbano como no cenario turistico
da fé e do sertdo.
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