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PERCEPCAO DOS MORADORES E FATORES DE ATRACAO EM
CIDADES MEDIAS DINAMICAS

attraction factors in dynamic medium-sized cities of Brazil according to perception of residents

Ralfo Matos *

Resumo

Esse estudo discute os fatores que explicam a fixagdo de migrantes e ndo-migrantes em cidades médias
dinamicas do Brasil atual. Considerados os fatores econdmico-sociais, geoculturais e culturais, pesquisa de
campo realizada em 55 cidades de diferentes regides concluiu, de forma surpreendente, que os fatores cultu-
rais foram os mais relevantes, ultrapassando os fatores economicos na maioria das cidades pesquisadas. As
razdes destacadas pelos entrevistados indicam que “apego a familia, vizinhanga e tranqiiilidade” é um valor
proeminente assim como “educagdo, saude e servigos basicos”. Os fatores econdmico-sociais comparecem
em seguida, sendo muito destacados pelos habitantes do Sul e Sudeste brasileiros. Ja os fatores geoculturais
foram valorizados por cerca de 20% dos respondentes, o que sugere a necessidade de se pensar em politicas
publicas que levem em conta itens como relagdes de vizinhanga, entretenimento e atrativos paisagisticos,
elementos da subjetividade humana estudados ha muito tempo pela Geografia Cultural.
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Abstract

This study discusses the factors that explain the fixation of migrants and non-migrants in the dynamic se-  «
condary cities of the actual Brazil. Considering the economic and social factors and the geographic-cultural }
and cultural factors, the field research developed in 55 cities from different regions concluded, surprisingly,
that cultural factors were the most relevant, surpassing the economic factors in the majority of the cities
researched. The reasons pointed by the respondents indicate that “attachment to the family, neighborhood
and peacefulness” is a prominent value as well as “education, health and basic services”. The economic-
-social factors appear in sequence, mostly emphasized by the inhabitants of southern and southeastern Brazil.
The geographic-cultural factors, on the other hand, were valued by around 20% of the respondents. This
suggests the need of thinking in public policies that take into account issues like neighborhood relations,
entertainment and landscape attractions, elements of human subjectivity that have been studied in Cultural
Geography for a long time.
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Resumen

Este estudio reflexiona sobre los factores que explican el establecimiento de migrantes y no migrantes en
ciudades medias dinamicas del Brasil actual. Considerando los factores econdmico-sociales, geoculturales
y culturales, la investigacion realizada en 55 ciudades de diferentes regiones concluyd, de manera sorpren-
dente, que los factores culturales fueron los mas relevantes, sobrepasando los factores econdmicos en la
mayoria de las ciudades investigadas. Las razones destacadas por los entrevistados indican que “carifio por
la familia, vecindad y tranquilidad” es un valor prominente, asi como “educacion, salud y servicios basicos”.
Los factores econdmico-sociales comparecen en seguida, siendo muy destacados por los habitantes del Sur y
Sudeste brasilefios. Ya los factores geoculturales fueron valorados por cerca de 20% de los que contestaron a
la encuesta, lo que sugiere la necesidad de pensarse en politicas publicas que tomen en cuenta itemes como
las relaciones de vecindad, el entretenimiento y los atractivos paisajisticos, elementos de la subjetividad
humana que han sido estudiados por la Geografia Cultural desde hace mucho tiempo.

Palabras clave: Geografia, Ciudades medias, Geografia cultural, Percepcion urbana..
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INTRODUCAO

Apos varios estudos dedicados a questao da desconcentragao demografica no Brasil com base
em dados secundarios, surgiu a necessidade de aprofundar as analises por meio de pesquisa direta
em localidades que vinham participando do processo de desconcentragdo. Sabiamos que a disper-
sao da populagdo no espago geografico era seletiva, contemplava as cidades intermediarias mais
bem equipadas e relativamente proximas das grandes metropoles, alcancando também localidades
dispersas de regides do pais, como o Nordeste, Norte ¢ Centro Oeste. Subespacos que vinham re-
cebendo novas plantas industriais, grandes empresas estatais, investimentos na agroindustria e no
setor de turismo tornavam-se poélos de atragao de trabalhadores migrantes e de pequenos negocios
Nno comeércio € nos Servicos.

Os dados vinham mostrando que o emprego formal desconcentrava-se geograficamente, em-
bora de forma menos abrangente que a populagdo. O emprego com carteira assinada expandia mais
fortemente nas cidades que compdem o arco de influéncia dos principais centros urbanos do pais,
particularmente no Sudeste e no estado de Sao Paulo, enquanto uma fragao expressiva do cresci-
mento populacional verificado no Centro Oeste, Norte e Nordeste ndo se explicava, tdo somente,
pelo crescimento do emprego formal. Se a desconcentragao demografica pode ser analisada por
meio de dados de fluxos migratorios, convém ressaltar que os migrantes movem-se no espago em
busca de oportunidades difusas, nem sempre conhecidas, e o emprego formal ¢ apenas uma delas,
ja que ¢ alta a propor¢ao de trabalhadores ocupados no setor informal. Por tudo isso, ¢ sempre
conveniente verificar quais sao os municipios que mais atraem migrantes, ja que essa atragao deve
se apoiar em algum tipo de oferta de trabalho. No caso dos municipios dinamicos acima referidos,
¢ certo que o crescimento demografico sustentado pela imigragdo, acompanha-se tanto do incre-
mento do emprego formal quanto do informal. Em Matos (2005) mostramos que as participagdes
relativas dos imigrantes empregados na maioria dos municipios dinamicos apresentavam-se mais
bem distribuidas no pais, em decorréncia da densificagdo da rede urbana brasileira e da significa-
tiva melhora da infraestrutura dos municipios de porte intermediario. A generalizagdo da transi¢ao
demografica reduziu os niveis de pressao do campo sobre a cidade, o que representou alteragao
do sentido das correntes migratorias, apos mais de meio século de éxodo rural. Desde a década de
1970, predomina a migragao cidade-cidade, o que veio reforgar a expansao da rede urbana do pais
e dar fluidez ao processo de desconcentracao demografica. Assim, a migracao tornou-se também
uma componente central para o entendimento do processo de dispersdao econdomico-populacional
nas Ultimas trés décadas.

Estudo recente, com base nos dados do emprego formal (dados da RAIS ), constata a existéncia
de dois vetores espaciais de crescimento no primeiro decénio do século XXI: o primeiro, conside-
rando a configuragdo atual da rede urbana, pde em destaque os municipios de porte intermediario;
o segundo, considerando as atuais divisdes regionais, ressalta o dinamismo das regides Norte e
Centro-Oeste. A industria e a agropecudria figuram entre as atividades motoras desse dinamismo,
o que demonstra que as atividades produtivas constituem um dos sustentaculos do processo de in-
teriorizagao do crescimento demografico e econdmico. A despeito das limitagdes da base de dados
utilizada, o crescimento do emprego verificado amplia a presenca de trabalhadores “migrantes” no
mercado formal nos municipios dinamicos do Centro Oeste e Norte, confirmando a importancia da
migracao inter-regional. Além disso, o estudo explicitou uma dicotomia: os municipios dinamicos
tendem a atrair tanto trabalhadores qualificados, muitos com formagao superior, quanto imigrantes
de baixa qualificagdo, o que faz aumentar a participagao relativa de trabalhadores que ndo comple-
taram o Ensino Fundamental, geralmente ocupados na construcao civil, no “baixo” terciario e no
mercado informal de trabalho .

De todo o modo, os resultados demonstraram que muitos municipios intermediarios tiveram
forte crescimento do mercado de trabalho formal nos ultimos anos. Se esse mercado ¢ um bom
indicador do nivel da atividade econdmica, ¢ de se esperar que esses municipios ampliem seu
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papel na reconfiguracdo socioespacial da rede de cidades. A mudanga do padrao migratorio, os
novos espacos que estruturam mercados de trabalho locais e regionais, a presenca de milhdes de
migrantes brasileiros detentores de experiéncias no trabalho urbano (formal e informal), introduz
uma série de indagagdes sobre o alcance e desdobramentos dessas mudangas, o que acaba reque-
rendo mais pesquisas capazes de esclarecer o que ndo ¢ 6bvio a partir de dados secundarios. Dai a
importancia de se conhecer mais de perto algumas das cidades que vém participando da interiori-
zac¢do do dinamismo econdmico e demografico no Brasil atual por meio de pesquisa direta. Uma
forma de identificar as localidades a serem trabalhadas nesse tipo de pesquisa consiste na selecao
do conjunto mais dinamico de cidades intermedidrias, por meio da avalia¢do dos dados secundarios
relativos a expansao demografica e econdmica. Mais dindmicos seriam as cidades dos municipios
que sustentam o crescimento demografico e do emprego acima da média nacional por um periodo
de tempo razoavel.

CIDADES MEDIAS SELECIONADAS E ASPECTOS METODOLOGICOS

A selegdo das cidades médias da pesquisa de campo, cada uma delas pertencentes a municipio
com populag¢ao superior a 50 mil e inferior a 750 mil habitantes no ano 2000, envolveu os seguintes
outros critérios: a) estratificagdo dos municipios brasileiros dindmicos, isto é: 0os com crescimento
demografico positivo entre 1991 e 2000 e com crescimento positivo do emprego formal na maior
parte dos anos que compdem o periodo 1991-2000 (dados da Relagao Anual de Informagdes So-
ciais — RAIS); b) Desse rol foram excluidos municipios integrantes das nove regides metropolitanas
brasileiras originais; ¢) também foi excluido o segundo municipio mais populoso integrante de
uma mesma microrregido geografica (conforme defini¢do do IBGE). Os critérios b) e ¢) procuram
respeitar o fator distancia geografica, a fim de selecionar cidades efetivamente polarizadoras, nao
afetadas diretamente pela proximidade fisica de uma metropole ou centro urbano mais desenvolvido,
capazes portanto de expressar de forma razoavel a localiza¢ao e dispersao geografica das principais
cidades médias do territério brasileiro.

Restaram por fim 213 municipios, os quais foram submetidos ao sorteio estatistico para a
selecdo da amostra de 55 cidades que seriam trabalhados na pesquisa de campo. Entre esses 213
municipios os trés de maior populagdo urbana siao Teresina (677.470 habitantes), Campo Grande
(655.914) e Joao Pessoa (597.934). Os de menor populagdo sao Andradina (50.836), Lengois Pau-
lista (52.325) e Vilhena (50.601).

Para garantir que a amostra final tivesse cidades representantes de cada regido, optou-se,
inicialmente, por um processo de sele¢cdo considerando cada regido como um estrato. Em seguida,
distribuiu-se as 55 cidades (tamanho final amostra) proporcionalmente entre as regides, conside-
rando-se como fator de ponderacdo o nimero de cidades em cada regido. Dentro de cada regido
(estrato) fez-se a selecdo aleatoria das cidades considerando-se como fatores de ponderacao a taxa
de crescimento demografico e a populagao total de 2000. A partir de dai obtém-se o nimero de
pessoas a serem entrevistadas em cada cidade, tendo em conta, portanto, seu tamanho populacional.
As estimativas de erros, por regido, possuem um nivel de confianga de 95%, dadas as propor¢des
de populagdo em cada regido. O maior nivel de erros situa-se em torno de 0,082 (8,2%) e o menor
valor ¢ 0,034 (3,4%). As estimativas de erros para todas as regides conjuntamente ¢ de 0,0213
(2,13%), valor estatisticamente aceitavel e similar as margens de erro das pesquisas de opinido
usualmente feitas no pais .

Definicdo de quesitos de campo

Uma vez definidas as cidades objeto da pesquisa de campo, a equipe investiu no aprimoramen-
to do formulario amostral, no qual constaria um conjunto de questdes que deveriam ser feitas aos
residentes da forma mais expedita possivel. Afinal, como captar a percepcao da populagdo sobre
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aspectos econdmicos, culturais e geograficos em poucos minutos? A estratificacdo das caracteris-
ticas dos respondentes feita a priori ajudou na experiéncia de campo, porquanto os pesquisadores
sabiam, de antemao, quantos questionarios deveriam ser aplicados em cada cidade, quantos homens
e mulheres deveriam compor a amostra e quais as estratégias de abordagem seriam executadas para
selecionar apenas moradores alfabetizados.

Os pré-testes contribuiram para a eliminacao de duvidas, o que fez concluir que toda a pesquisa
de opinido deveria ser feita exclusivamente no centro da cidade e em suas imediagdes (espagos de
maior densidade imobilidria e de circulacdo de pessoas). Os freqlientadores dessas areas representam
bem a populagdo dos residentes das cidades médias pesquisadas que, afinal, ndo possuem grandes
periferias urbanas nem extensos centros comerciais. Os quesitos basicos do formulario de pesquisa
sdo: sexo, idade, escolaridade, renda, ocupac¢ao, bairro onde reside, se mora em casa propria, meio
de transporte utilizado, se ¢ natural da cidade e ultima procedéncia, se for migrante.

A parte do formulario relativa a percepg¢ao individual (campos fechados da pesquisa de opinido)
sobre o que a cidade oferece aos residentes baseia-se na hierarquizacao dos fatores que denomina-
mos “econdmico-sociais”, “geoculturais” e “culturais”. O entrevistado, segundo sua preferéncia,
selecionava trés cartdes de um rol de 12 (fatores econdmico-sociais), trés outros de um rol de 14
(fatores geoculturais), e mais trés cartdes de um rol de 13 (fatores culturais). Em uma ultima rodada,
os nove cartdes selecionados eram apresentados ao entrevistado para que fizesse uma selegao final
e apontasse os trés mais relevantes (o formuldrio possui outros campos que nao foram objeto de
processamento estatistico dado o carater aberto das perguntas).

Fatores de fixa¢do nas cidades médias

A pesquisa de campo nas cidades médias selecionadas tinha uma série de objetivos gerais e
especificos. Uma meta basica era consultar a populagdo moradora sobre suas preferéncias na cidade,
tendo em vista a seguinte orientacdo inicial: se as cidades eram dinamicas, vinham experimentando
mudancas econdmicas e demograficas, quais poderiam ser os impactos que essas mudangas impri-
miam na vida das pessoas? Alguns dos atributos das cidades médias vinham se desfazendo e tor-
nando a qualidade de vida dos moradores pior do que antes das mudangas? Quais os fatores de tipo
econdmico, geocultural ou cultural poderiam ser considerados elementos de fixac¢ao dos residentes
na cidade? Os migrantes, geralmente numerosos, reagiam diferentemente aos atributos da cidade?

Entendia-se que os fatores econdmico-sociais, mais associados ao emprego e sobrevivéncia na
cidade, eram dominantes, mas caberia valorizar os fatores ndo econdmicos, € para isso, foi indispen-
savel recorrer a longa experiéncia de pesquisas, debates e reorientacdes epistemologicas que fazem
parte da Geografia Cultural, campo de conhecimentos em que ¢ imperiosa a ligagdo entre espaco
e cultura . Com isso tornou-se possivel discernir a for¢a dos atributos de pertencimento existentes
nas cidades médias e explicar porqué a maioria das pessoas ndo emigra de seus municipios.

Dar voz a populagdo, oferecendo-lhe um amplo conjunto de opgdes de escolha na pesquisa
de opinido, foi o método escolhido referente a parte direta da pesquisa constante do formuldrio de
campo (a outra parte compunha-se de questdes abertas). Os objetivos da pesquisa e a consulta a
literatura nos sugeriram reunir os fatores ndo econdmicos em dois niveis, um mais concreto e outro
mais abstrato. O primeiro, o geocultural, estabeleceria uma vinculacdo mais direta com elementos
fisico-paisagisticos, como se expressassem parte dos valores simbolicos da historia e cultura do lu-
gar, uma espécie de geografia das representagdes do pertencimento. O segundo, os fatores culturais,
mais subjetivos e menos materiais, aludiriam a um rol de elementos que poderiam integrar a pauta
de valores culturais locais, a exemplo das relagdes de parentesco, atividades politicas, religiosas,
praticas desportivas, vida tranqiiila, eventos festivos de convivéncia e entretenimento.

Fatores econémicos e sociais selecionados

O pressuposto nessa parte do formuldrio da pesquisa seria o de estimular o entrevistado a
apontar elementos atrativos da cidade em que residia, ja que, em outra parte do formulario, hd um
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quesito que o indaga sobre aspectos criticos da cidade.

O acesso a educacdo e saude, condicdo que certamente qualifica as melhores cidades em ter-
mos de infraestrutura, foram opg¢des lancadas aos entrevistados, ndo apenas por seus significados
econdmicos, mas por retratar boa parte das condi¢des sociais da vida urbana moderna. Outro con-
junto de itens que se reportam a acdo dos poderes publicos no espaco urbano refere-se a presenga
de redes de agua, luz e esgoto (cartdo de nimero 3), da mesma forma que o item “facilidade de
transporte”. Os demais itens do quadro abaixo sdo mais diversos e aludem a iniciativa privada e
atributos econdmicos das cidades. Facilidade de Moradia e Heranca de Familia podem convergir
para uma mesma direcdo, tanto pelo preco de imdveis e aluguéis, como pela existéncia de patrimo-
nio das familias que viabiliza a permanéncia de parte da populagdo na cidade. Fatores tipicamente
econdmicos como Emprego, Negocio Proprio, Custo de Vida Barato e Bom Saléario podem repre-
sentar incentivos fortes a permanéncia nas cidades médias. Por ultimo, um fator geografico, mas
também econdmico, ¢ o item Perto de Tudo, a partir do qual se pode verificar a sensibilidade do
entrevistado quanto as distancias relativas. Além disso, trata-se de um fator relevante do ponto de
vista urbanistico, j& que a pesquisa foi desenvolvida nas areas centrais das cidades médias, muitas
delas compactas e com o centro bem desenvolvido.

Fatores geoculturais

Os fatores geoculturais selecionados procuram reunir uma série de elementos geograficos que
comparecem na paisagem das cidades brasileiras. Alguns itens foram agrupados por proximidade,
embora ndo signifiquem a mesma coisa, como “rio, lago, corrego e cachoeira”. Outros sdo mar-
cantes em determinadas regides, como “praia, mar, serra”. A expectativa € que os entrevistados se
sentissem estimulados a apontar e hierarquizar algumas caracteristicas fisico-paisagisticas da cidade,
com espaco no formulario para a identificagcdo do atributo paisagistico preferido.

O fator de niumero 13, Casa ou Bairro onde Nasceu, o de numero 21, Prédios/ Monumentos
Importantes, juntamente com o de numero 25, Praga/Rua/Avenida, procuram explorar imagens ur-
banas de expressdo simbdlica significativa para a populacdo. Atributos cénicos-paisagisticos mais
especificos, de fun¢do contemplativa, foram reunidos nos itens de nimero 17, 18, 20, 24, a saber,
Rio/Lago/Cérrego/ Cachoeira; Por do Sol/ Nascer do Sol/ Estrelas; Matas/ Bosques/ Parques/ Jar-
dins; Belas vistas/Paisagens. Elementos integrantes da paisagem do municipio capazes de mobilizar
pessoas para atividades ludicas e de entretenimento foram reunidos nos itens 19 (Praia/ Mar), 22
(Serra/ Montanha), 16 (Passeios e pescarias) e 26 (Pragas de esportes). O fator 14, Bom Clima,
tenta indicar condi¢cdes microambientais experimentadas pelos habitantes da cidade. Um ultimo
fator, que foi objeto de discussdes, refere-se ao item 23, Vizinhanca. A idéia de deixé-lo solto, sem
articulagdo com outra palavra que denotasse a intenc¢ao da pesquisa, prevaleceu, embora sem uma
conclusdo definitiva, ja que Vizinhanc¢a poderia referir-se mais diretamente aos moradores vizinhos
do bairro ou da rua onde mora o entrevistado, mas poderia orientar-se para outros aspectos associa-
dos a proximidade com equipamentos publicos (penitenciaria, escolas, igrejas, clubes, pracas, etc.).

Fatores culturais

Os fatores culturais selecionados também foram, em parte, agrupados, para evitar o aumento
em demasia dos cartdes que seriam submetidas a escolha dos entrevistados. Em face da natureza
da pesquisa, varios dos fatores nomeados possuem uma materialidade evidente, embora estejam
impregnados de dimensdes subjetivas que reportam-se a formagao de culturas, habitos e compor-
tamentos. Os exemplos mais evidentes sao Clubes ou Entidades Assistenciais; Teatro/ Cinema/
Musica; Feiras Artesanais/ Barraquinhas. Alguns itens podem ser reagrupados por internalizarem
certa proximidade tematica. No tema “festas”, estrito senso, comparecem os itens Festas Religiosas
e do Padroeiro, Carnaval/Festas juninas e Dangas/Cantorias. No tema “participacao civica” hé os
itens “Clubes ou Entidades Assistenciais”; “Prefeitura/Partido politico”; “Participa de Associagoes,
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Conselhos ou ONGs”. Nas “Praticas Religiosas, Beneméritas e Esportivas” pode-se assinalar os
itens 31 (Atividades religiosas), 37 (Feiras artesanais/ Barraquinhas), 39 (Futebol/ Jogos com ami-
gos). Para aferir se na cidade ha equipamentos culturais considerados importantes pela a populagao
ofereceu-se o cartdo 34, Teatro/ Cinema/Musica, como opg¢ao de escolha. “Vida tranquila/Seguranga”
foi um item que agregou dois aspectos ndo idénticos, mas bem compreendidos pela populagdo. Da
mesma forma, Apego a Familia, foi de fécil entendimento para os entrevistados e revelou-se uma
poderosa razdo que explica a permanéncia dos moradores em suas respectivas cidades.

RESULTADOS GERAIS

Os resultados aqui apresentados, os primeiros da pesquisa supracitada, ndo ultrapassam o nivel
de erro amostral dos 3,4% e 2,1% (para todas as regides), mantendo-se assim a referéncia espacial
restrita ao Ambito regional, sem evoluir para o ambito de cada cidade, onde o erro amostral aumenta.

Em termos bem gerais pode-se afirmar que a distribui¢ao dos entrevistados por sexo, em torno
de 50%, se mostra bem equilibrada, assim como por idade, tendo em vista as trés faixas etarias
adotadas pela pesquisa. No computo final, os entrevistados alfabetizados possuiam, em sua maioria,
o secundario completo (a excegdo do Norte) e auferiam renda entre R$381,00 a R$760,00 (exceto
no Norte onde prevalecem rendas mais baixas). Como esperado, a renda média das pessoas do
Sudeste e Sul situava-se em niveis claramente mais elevados do que as médias de renda do Norte e
Nordeste, e também do Centro Oeste. A grande maioria dos entrevistados morava em casa propria
ou da familia, mas cerca de 1/3 dos entrevistados declararam nao possuir casa propria. Os dados
indicam que uma pequena maioria dos entrevistados era composta de nao-naturais da cidade (cerca
de 48% disseram ter nascido no municipio). A despeito da dificuldade de se definir objetivamente
0 que seja “centro da cidade”, 53% dos entrevistados que circulavam nas areas centrais diziam

"% morar fora do centro.

A Tabela 1 expde os 17 principais fatores de fixa¢ao indicados pelos entrevistados residentes
nas cidades médias das Grandes Regides brasileiras. Tais fatores abrangem 3.510 entrevistas, o que
representa 78,9% de todos os fatores arrolados nas 4.448 entrevistas realizadas. Os fatores com
percentuais mais expressivos foram: Apego a Familia (18,0%), Educagao (8,2%), Satude (6,5%),
Atividades Religiosas (5,4%), Vida Trangqiiila e Seguranca (5,1%), Emprego (4,9%) e Perto de Tudo
com 4,9% das indicagdes. Juntos, esses sete fatores integram 53,0% das preferéncias dos entrevis-
tados, enquanto os dez subseqiientes somam outros 25,8% das indicagdes dos 4.448 entrevistados.

Em principio, surpreende a importancia atribuida a familia pela maioria dos entrevistados, em
todas as regides vis-a-vis a posi¢do do item Emprego na hierarquia geral dos fatores. Note-se, que
entre os sete fatores de fixagdo apontados pelos entrevistados apenas o0 Emprego possui uma cono-
tagdo econdmica muito evidente, ja que os demais referem-se as dimensdes cultural, institucional
e geografica . Poder-se-ia esperar que, em se tratando de cidades médias dindmicas, o Emprego
fosse o atrator mais significativo, juntamente com outros itens presentes na Tabela 1 a exemplo de
Negocio Proprio e Custo de Vida.

Leituras mais acuradas dos resultados revelam a consisténcia das respostas dos entrevistados,
inclusive expondo determinadas l6gicas que ndo saltam aos olhos a primeira vista nas analises
mais agregadas. Inicialmente, convém observar que mesmo considerando o fato de as cidades se-
lecionadas destacarem-se em termos de emprego formal (dados da RAIS), a maioria da populacao
ocupada ainda ndo possui emprego com carteira assinada. Assim, embora o item Emprego figure
entre os mais relevantes ndo esta entre os cinco principais fatores de fixacao, provavelmente, porque
ha outros fatores mais relevantes na percep¢ao do habitante, dotados de um carater mais universa-
lizante e inclusivo a exemplo de “inser¢do na familia” , acesso a educagdo, a satide e as atividades
religiosas. A inser¢do do individuo no mercado de trabalho formal ¢ seletiva em muitos aspectos
e depende de pré-condi¢des econdmicas e institucionais que extrapolam o mero desejo individual.
Entretanto, ainda assim, ¢ de se esperar que diante da interiorizagdo do emprego formal no Brasil
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contemporaneo, parte dos entrevistados, mesmo ndo empregada, revele sensibilidade para com esse
fator. Nao ¢ por outra razdo que nas regides Norte e Sul, onde muitos postos de trabalho surgiram
em cidades médias nos ultimos anos, foram numerosos os respondentes que valorizaram o fator
Emprego, bem acima da média dos 4,9% (7.4% e 6,5%, respectivamente), em visivel contraste
com os entrevistados das cidades nordestinas (3,4%), onde ¢ mais cronica a caréncia de empregos.

Tabela 1 -Percepgao regionalizada dos moradores das cidades médias dinamicas segundo fatores de fixagdo
socioecondmicos, geoculturais e culturais - 2008/2009

Fatores de Centro
Norte | Nordeste | Sudeste | Sul Total
FixacdO Oeste

Apego a familia 13,8 18,3 18,4 19,7 | 150 | 18,0
Educagdo 6,8 5,9 9,7 8,4 8,0 8,2
Saude 3,8 7,3 6,7 7,0 6,3 6,5
Atividades religiosas 6,6 6,0 5,7 4,0 4,7 5,4
Vida tranquila. Seguranca 6,1 4,8 53 51 4,0 5,1
Emprego 7,4 3,4 4,3 6,5 4,0 4,9
Perto de tudo 4,7 5,7 5,2 3,7 5,0 49
Bom clima 2,5 2,3 4,6 3,8 6,0 3,8
Futebol, Jogos com amigos 3,2 3,6 2,6 2,9 4,3 3,1
Negdcio Préprio 4,2 4,0 1,6 2,4 3,3 2,6
Carnaval, Festas Juninas 4,7 6,3 1,3 1,3 0,7 2,6
Praia, Mar 0,2 3,2 2,1 4,4 0,0 2,5
Custo de vida barato 1,1 2,7 2,6 2,3 2,3 2,4
Bares, Restaurantes 2,3 1,6 3,0 1,8 1,7 2,3
Festas religiosas e do padroeiro 4,2 2,6 2,0 1,0 3,7 2,2
Teatro, Cinema, Musica 0,4 1,6 3,3 1,9 1,3 2,2
Agua, Luz, Esgoto 0,2 1,0 3,2 2,2 1,3 2,1
Subtotal 72,2 80,4 81,6 78,1 71,7 78,9
Demais fatores 27,8 19,6 18,4 21,9 28,3 21,1
Total (N. Abs.) 472 878 1792 1006 300 4448

Fonte: Pesquisa Direta — Leste/IGC-UFMG

No tocante aos fatores mais “universais”’, ao examinar regionalmente os dados, o Apego a
Familia apresenta-se mais expressivo nas cidades do Sul (19,7%) — onde aspectos de coesdo social
e familiar associados a imigragdo estrangeira ainda encontram-se presentes — € menos relevantes
nas cidades do Norte (13,8%) — onde as migragdes internas devem atuar na separacdo de parentes
e familiares. Os dados da Tabela 1 sugerem que nas cidades em que os equipamentos de educacao
estdo mais presentes (Sudeste, Sul e Centro Oeste), as indica¢des dos entrevistados se manifestam
mais fortemente. No caso da satde, conclusdes semelhantes se aplicam a essas trés regides, embora
o Nordeste surpreenda como principal destaque positivo, talvez em face da expansao significativa
desse tipo de servigo nos ultimos 20 anos (contrastando com a realidade de trés décadas atrés), par-
ticularmente nas cidades sorteadas pela amostra. Nao causa surpresa constatar que o envolvimento
das pessoas em atividades religiosas se mostre mais pronunciado em regides menos desenvolvidas
como no Norte e Nordeste, secundadas pelo Sudeste (5,7%) onde brasileiros procedentes do resto
do pais sdo muito numerosos.

Se agregados os 38 fatores em trés grandes grupos, como indicado na Tabela 2, algumas das
conclusdes vistas acima se repetem, mas fica mais evidente a primazia dos residentes das cidades
do Nordeste e Norte na valorizagdo dos fatores culturais, a preferéncia dos entrevistados do Centro
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Oeste, Sul e Sudeste pelos fatores econdmico-sociais, e do Norte com respeito aos fatores geocul-
turais, todos com percentuais superiores as médias da tltima coluna.

Tabela 2 - Distribuicdo percentual regionalizada das preferéncias dos residentes em cidades médias brasileiras
segundo agregacao dos fatores de fixacdo — 2008/2009

Agregacdo dos Fatores de Centro  Total
Norte Nordeste Sudeste  Sul
FixacdO Oeste
Fatores culturais 42,2 46,4 41,8 40,9 39,7 42,4
Fatores econGmico-sociais 34,5 36,3 38,0 39,6 39,3 37,7
Fatores geoculturais 23,2 17,3 20,2 19,6 21,0 19,9
Total (100%) 469 877 1789 1006 300 4441

Fonte: Pesquisa Direta — Leste/IGC-UFMG

As principais conclusdes derivadas da Tabela 3, que expde os 17 principais fatores de fixacao
segundo grupos de idade, afiguram-se bem logicas, considerando a insercao relativa dos entrevistados
nas diferentes etapas do ciclo de vida. De um modo geral os entrevistados sdo bastante apegados
a familia embora os jovens com idade entre 15 e 25 anos se declarem menos apegados que os dois
outros grupos etarios. Nao deveria constituir surpresa o fato de o primeiro grupo, composto por
muitos estudantes, ser o que mais valoriza o acesso a Educacao (38,5%), enquanto os mais velhos
valorizam mais a presenga de equipamentos de Satude na cidade (41,2%) e as atividades religiosas

( (41,7%). Os dois tltimos grupos etarios possuem uma percep¢ao mais agucada que os jovens so-

bre a importancia dos quesitos Vida tranqiiila e Seguranga, Festas Religiosas e do Padroeiro, Bom
Clima, Negocio Proprio, Agua, Luz e Esgoto. Os jovens entrevistados mostraram-se muito sensi-
veis a uma série de atrativos culturais existentes na cidade a exemplo de teatro, cinema, musica;

carnaval, festas juninas; futebol, jogos com amigos; bares, restaurantes; praia e mar. Além disso,

devem valorizar a proximidade fisica entre esses atrativos (Perto de Tudo), embora estejam atentos
em relacdo a oferta de emprego na cidade. Ja os adultos com idade entre 26 e 50 anos parecem mais
preocupados com os fatores econdmicos que os demais, como se espera das pessoas nessa etapa
do ciclo de vida: foram os que mais destacaram a relevancia de fatores como Emprego, Negocio
Proprio e Custo de Vida Barato.

A tabela 4 sintetiza as observagdes anteriores mediante agregacdo dos fatores de fixagdo. As
conclusdes mais evidentes sdo que, de fato, o grupo de entrevistados com idade superior valoriza
mais que os dois outros grupos os fatores culturais (43,5%), secundado pelo grupo de jovens (42,7%).
O grupo intermediario, de idade entre 26 e 50 anos, destaca-se ao apontar a relevancia dos fatores
econdmico-sociais, enquanto para o conjunto de atributos paisagisticos da cidade ndo hé diferenca
significativa na percep¢ao dos trés grupos etarios, todos com resultados proximos da média dos 20%.
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Tabela 3 - Percepcdo dos moradores das cidades médias dinamicas segundo grupos de idade e fatores de fixagao
socioecondmicos, geoculturais e culturais - 2008/2009 (distribuigdo percentual)

Fatores de Grupos de Idade Total
E 15a25 26-50 Mais de 50 N° Abs

Apego a familia 31,4 35,0 33,5 799
Educagao 38,5 33,9 27,6 366
Saude 29,2 29,6 41,2 291
Atividades religiosas 25,8 32,5 41,7 240
Vida trangqiiila, Seguranga 26,2 37,1 36,7 229
Emprego 40,2 40,6 19,2 219
Perto de tudo 36,2 31,2 32,6 218
Bom clima 28,2 34,7 37,1 170
Futebol, Jogos com amigos 50,7 26,5 22,8 136
Negocio Proprio 23,9 41,0 35,0 117
Carnaval, Festas Juninas 59,5 28,4 12,1 116
Praia, Mar 40,0 32,7 27,3 110
Custo de vida barato 333 40,0 26,7 105
Bares, Restaurantes 455 26,7 27,7 101
Festas religiosas e do padroeiro 19,0 30,0 51,0 100
Teatro, Cinema, Musica 64,6 24,2 11,1 99
Agnla, Luz, Esgoto 26,6 31,9 41,5 94
Subtotal 28,8 35,0 36,2 3510
Demais fatores 33,3 33,8 32,9 938

Fonte: Pesquisa Direta — Leste/IGC-UFMG

Tabela 4 - Distribui¢do percentual por grupos de idade das preferéncias dos residentes em cidades médias brasileiras
segundo agregagdo dos fatores de fixagdo culturais, econdmico-sociais e geoculturais — 2008/2009

Agregagdo dos Fatores de Grupos de Idade
FixagdO 15a25 26-50 Maisde50 Total
Fatores Culturais 42,7 41,1 43,5 42,4
Fatores Econ6mico-sociais 37,5 39,3 36,3 37,7
Fatores Geoculturais 19,8 19,6 20,2 19,9

Fonte: Pesquisa Direta — Leste/IGC-UFMG

A Tabela 5 expde a percepcao dos entrevistados homens e mulheres quanto aos fatores de fixa-
c¢ao segundo status migratorio (se nascido ou ndo nascido no municipio). Os principais diferenciais
entre migrantes e ndo-migrantes podem assim ser resumidos: 1) os migrantes (homens e mulheres)
sdo claramente menos apegados a familia que os naturais, mas prezam mais as atividades religio-
sas e, sobretudo, as oportunidades de emprego existentes na cidade, além de valorizarem mais o
bom clima local e a presenca de infraestrutura urbana nos setores de satde, agua, luz e esgoto; iii)
os naturais homens e mulheres discrepam em termos de preferéncia, mas valorizam mais que os
migrantes as festas populares, as festividades religiosas, o teatro, a musica, o cinema, o futebol e
0S JOgOSs com amigos.
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Tabela 5 - Percepgdo dos moradores das cidades médias dindmicas por sexo e status migratorio segundo os fatores
de fixacdo socioecondmicos, geoculturais e culturais — 2008/2009 (distribuigdo percentual)

Fatores de Atragao Mulheres Homens Total
Nao Natural Natural Total Nao Natural Natural Total

Apego a familia 17,6 22,1 19,8 13,2 19,4 16,1 18,0
Educagéo 9,3 7,4 8,4 6,9 9,3 8,1 8,2

Satde 7,0 5,5 6,3 7,3 6,3 6,8 6,5
Atividades religiosas 6,8 6,2 6,5 4.8 3,7 43 5.4
Vida trangqiiila, seguranga 53 5.8 5,5 5,9 3,5 4.8 5,1
Emprego 5,6 33 4,5 7,1 3,4 53 49

Perto de tudo 52 5,1 5,2 45 4,7 4.6 49

Bom clima 3,0 2,8 2,9 5,4 4,0 4,8 3.8
Futebol, jogos com amigos 0,8 0,7 0,8 4,1 6,8 5,4 3,1
Negdcio proprio 2,1 1,1 1,6 3,9 34 3,7 2,6
Carnaval, festas juninas 1,3 47 2,9 1,1 3,7 23 2,6
Praia, mar 2,7 3,0 2,9 2,0 2,2 2,1 2,5

Custo de vida barato 2,1 2,1 2,1 3,0 2,2 2,6 2.4
Bares, restaurantes 2,5 2,7 2,6 2,4 1,4 1,9 23
Festas religiosas e do padroeiro 2,3 3,0 2,6 1,7 2,0 1,9 22
Teatro, cinema, musica 2,0 2,4 2,2 1,9 2,7 2,3 2,2
Agua, luz, esgoto 2,1 1,5 1,8 2,2 2,6 2,4 2,1
Subtotal 77,8 79,4 78,5 71,5 81,3 79,3 78,9

Demais fatores 22,2 20,6 21,5 22,5 18,8 20,7 21,1

Fonte: Pesquisa Direta — Leste/IGC-UFMG

A Tabela 6 sintetiza as preferéncias de migrantes e nao-migrantes em trés niveis de agregacao e
indicam, de fato, que os migrantes sdo mais sensiveis que os ndo-migrantes aos fatores econdmico-
-sociais, enquanto os naturais do municipio valorizam bem mais os fatores culturais. Curiosamente,
os atributos paisagisticos da cidade sdo valorizados por ambas as populacdes, a despeito de serem
mais destacados pelos migrantes (20,8%).

Uma pergunta que se coloca ¢ se os dados coletados permitem concluir sobre diferengas sig-
nificativas nas preferéncias da populagao amostrada se controlados os seus niveis de renda. Apesar
da ndo declaracdo da renda individual por 110 dos entrevistados ¢ possivel estabelecer algumas
conclusdes gerais com base nos resultados da Tabela 7. Os resultados mais interessantes apontam
para uma tendéncia inversa em relacao a preferéncia dos habitantes a medida que a renda aumenta ou
diminui: as pessoas das faixas de maior renda individual sdo mais sensiveis aos fatores economico-
-sociais, as de menor renda sdo mais apegadas aos fatores culturais. Os fatores geoculturais nao
exibem essa tendéncia de varia¢do segundo a renda, sdo igualmente valorizados pelos de maior ou
menor renda e os percentuais ndo se distanciam da média dos 19,9%.
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Tabela 6 - Distribuicao das preferéncias dos residentes em cidades médias brasileiras por status migratorio segundo
agregagdio dos fatores de fixagdo culturais, econdmico-sociais e geoculturais — 2008/2009

Agregagao dos Fatores de Nao Natural Natural .
Fixagdo N. Abs. % N. Abs. %

Fatores culturais 903 38,7 980 46,4 42,4

Fatores econdmico-sociais 944 40,5 732 34,7 37,7

Fatores geoculturais 484 20,8 398 18,9 19,9

Total 2331 100,0 2110 100,0 4441

Fonte: Pesquisa Direta — Leste/IGC-UFMG

Tabela 7 - Distribui¢do das preferéncias dos residentes em cidades médias brasileiras por renda individual segundo
agregacdo dos fatores de fixagdo culturais, econdmico-sociais e geoculturais — 2008/2009

Faixas de Renda Individual em Salarios Minimos

>la >2a >4a

Agregacdo dos Fatores de FixagdO Total

Até1/2 >1/2al >8a16 Maisde 16 N3o Decl.
2 4 8
Fatores culturais 43,4 43,9 43,8 41,2 38,7 37,9 36,1 50,0 42,4
Fat. econdmico-sociais 35,9 33,9 37,4 40,2 41,7 39,1 41,0 31,8 37,7
Fatores geoculturais 20,7 22,3 18,8 18,6 19,6 23,0 23,0 18,2 19,9
Total 861 570 1175 978 525 161 61 110 4441

Fonte: Pesquisa Direta — Leste/IGC-UFMG

REAGREGAGAO DOS FATORES SELECIONADOS PELOS ENTREVISTADOS

As opcdes disponibilizadas aos entrevistados podem ser reagregadas segundo critérios varia-
veis, mas ndo aleatorios. Esses critérios, na verdade, se orientam para o atendimento de objetivos
gerais da pesquisa, para as inferéncias observadas pelo pesquisador ou para questdes tedricas que
suscitam debates ou por politicas publicas que, em alguma medida, focalizam o espaco, os territorios
e a sociedade. Uma reclassificagdo das 38 op¢des em sete itens, como se apresentara em seqliéncia,
orienta-se, em boa medida, para as esferas da vida publica e privada.

 Os fatores de fixagdo a cidade associados a atividades econdmicas que asseguram a sobre-
vivéncia dos residentes, dada a sua especificidade, foram reunidos em um unico item denomi-
nado Emprego e Fatores Econdmicos. Referem-se, na percep¢ao do entrevistado, a presenga
na cidade de postos de trabalho, bons salarios, custo de vida barato, facilidade de moradia,
negocio proprio e herancas de familia. A maioria desses itens integra-se a ordem privada, a
despeito da importancia dos empregos publicos em varias cidades médias.

* Familia, Vizinhanga e Tranquilidade exemplificariam mais claramente a dimensao do pri-
vado. Apesar da reducao do tamanho das familias no Brasil contemporaneo, seus significados
multiplos — afetivos, identitarios, socioculturais e econdmicos — indicam a necessidade de isolar
essa dimensao, dadas a sociabilidade primaria, os vinculos de lealdade e compromissos que
agregam membros da familia nuclear, parentes e vizinhos. Parte desses vinculos se preserva
por meio de redes sociais estabelecidas no tempo, mecanismo eficiente para integrar membros
da familia em situag¢des de migracao, mesmo quando € grande a distancia do lugar de origem.

* Educacdo, Saude e Servigos Basicos representariam mais claramente a esfera publica e
incorpora determinados resultados materiais da a¢do reguladora e dos investimentos munici-
pais, estaduais e da Unido. A despeito da oferta pela iniciativa privada de servigos na area de
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saude e educacdo, ¢ predominante a presenca do Estado nesses servigos, por forca de garantias
constitucionais € em decorréncia dos investimentos efetivamente realizados na expansao das
redes de satude e educagdo nos ultimos vinte anos nas cidades médias brasileiras. Integram-se
a essa classe os servigcos de infra-estrutura urbana (agua, luz e esgoto), transporte e sistema
viario.

* Os chamados Atrativos Paisagisticos aludem a chamada primeira e segunda natureza, re-
portam-se a paisagens naturais e artificiais e constituem, ndo raro, patrimonio publico material
suscetivel de tombamento, dado o valor simbdlico que ostentam. Alguns desses bens sdo de
proprietarios particulares ndo interessados em disponibiliza-los a comunidade, por ignorarem
possibilidades novas trazidas pela legislagdo ambiental em vigor.

* Tendo em conta a importancia historica e cultural das injungdes inscritas no religioso € no
laico (no Brasil e no mundo) resolveu-se estabelecer uma estratificagdo dicotomizada que
pudesse incorporar essa dimensao da vida social. Por meio das categorias Festas e Atividades
Religiosas, de um lado, e Festas e Entretenimento Laico de outro, procurou-se oferecer a
analise algum suporte para a observagao de tendéncias comportamentais existentes entre os
habitantes de cidades médias. E sabido que a religiosidade ¢ um valor muito relevante na vida
das pessoas em muitas cidades do interior. Entretanto, ainda assim, ¢ plausivel argiiir sobre
qual tem sido a representatividade das atividades laicas de entretenimento no imaginario social
dos habitantes de algumas dessas cidades na atualidade .

» A participacdo politica e civica da populacdo nas cidades médias brasileiras foi reunida em
uma ultima classe juntamente com Outros .

Diante da reagregacdo dos fatores surgem resultados que irdo ratificar conclusdes anteriores,

mas explicitar melhor certas dimensdes da vida social nas cidades médias dindmicas pesquisadas.

Os fatores de fixagao reagrupados estdo dispostos nas tabelas que se seguem, segundo a importancia
que possuem no total geral. A observagao das respostas dos moradores distribuida regionalmente
indica que: a) nas regides Sul e Sudeste “apego a familia, vizinhanga e tranqiiilidade” sensibili-
zaram os entrevistados mais que a média geral dos 24,9% (por si s6 bastante alta); b) A presenca
dos investimentos publicos na “educacdo, satde e servigos basicos” ¢ bastante valorizada pelos
respondentes. Os dados mostram claramente a supremacia do Sudeste e a fragilidade do Norte e
Nordeste, e a percep¢ao dos residentes coincide com diversas estatisticas disponiveis baseadas em
dados secundarios; ¢) Os “atrativos paisagisticos” surpreendem. Estatisticas sobre esses atributos
sdo desconhecidas no pais e, ao que tudo indica, os entrevistados valorizam significativamente as
dimensdes materiais existentes em suas cidades que evocam beleza, espairecimento e conforto
mental. Isso ¢ particularmente notavel no Norte e Sul, embora em todas as regides as respostas
alcancem percentuais proximos dos 15%; d) O “emprego e fatores econdmicos” sdo valorizados
pelos entrevistados, sobretudo se forem abundantes na cidade, o que nem sempre se verifica,
como ja observamos. De toda maneira, a reagregagdo dos fatores aqui efetuada, pde em destaque
as regides Norte, Centro Oeste e Sul, com percentuais acima da média geral, o que confere com
tendéncias apontadas em resultados do item anterior; ¢) E bem provavel que a pesquisa de campo
tenha trazido a luz um outro achado: as “festas e entretenimento laico” tornaram-se mais relevantes
para os habitantes das cidades médias que as “festas e atividades religiosas”. Isso se mostrou mais
intenso nas cidades visitadas das regides Nordeste, Norte e Centro Oeste (e mesmo no Sudeste),
ndo obstante a importancia da religido na vida das pessoas dessas mesmas regides. As explicagdes
mais profundas para essas evidéncias abrangem iniimeros aspectos, muitos dos quais ultrapassam
o arco de investigacao desse estudo.
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Tabela 8 - Distribuigao percentual regionalizada das preferéncias dos residentes em cidades médias brasileiras
segundo reagregagao dos fatores de fixagao — 2008/2009

Fatores de Fixagdo Agregados Nor- Su- Ao Total
Norte Sul

Deste deste Oeste

Apego a familia, vizinhanga e tranquilidade 22,2 24,3 25,7 26,1 22,3 24,9

Educagdo, salide e servigos basicos 17,2 21,0 26,6 24,0 23,3 23,7
Atrativos paisagisticos 18,2 14,6 15,2 16,3 16,0 15,7
Emprego e fatores econdmicos 17,2 15,0 11,3 15,6 15,7 13,9
Festas e entretenimento laico 12,7 14,2 11,3 10,3 10,3 11,7
Festas e atividades religiosas 10,8 8,9 8,1 5,5 9,3 8,0
Participagdo politica, civica e outros 1,7 2,1 1,8 2,2 3,0 2,0

Fonte: Pesquisa Direta — Leste/IGC-UFMG

De toda a forma, as preferéncias dos entrevistados distribuidas segundo grupos de idade (Tabela
9) auxiliam no entendimento das constatagdes vistas acima, desde que se atente para a complexidade
dos aspectos que envolvem as mudancas demograficas que a populacao brasileira vem experimen-
tando (com o avancgo progressivo do “envelhecimento’ até pelo menos meados do século XXI). Tais
mudangas interferem nos estilos de vida e padrdes comportamentais de populagdes em diferentes
etapas do ciclo de vida, em face dos contextos de modernidade e de encurtamento do tempo-espaco.

Tabela 9 - Distribuicdo percentual das preferéncias dos residentes em cidades médias brasileiras segundo grupos de
idade e reagregagao dos fatores de fixagao — 2008/2009

Fatores de Fixacdo Agregados Grupos de Idade Total

15a25 26-50 Maisde 50

Apego a familia, vizinhanga e tranquilidade 22,0 25,7 27,1 24,9
Educagdo, salde e servigos basicos 23,5 22,6 25,0 23,7
Atrativos paisagisticos 15,5 16,4 15,2 15,7

Emprego e fatores econdmicos 13,8 16,7 11,1 13,9
Festas e entretenimento laico 18,2 9,0 7,9 11,7
Festas e atividades religiosas 5,8 7,5 10,9 8,0
Participagdo politica, civica e outros 1,1 2,1 2,8 2,0

Fonte: Pesquisa Direta — Leste/IGC-UFMG

Os dados ratificam conclusdes anteriores e apontam sinteticamente que: i) o grupo mais velho
valoriza mais que os dois outros a familia, a vizinhanga, a tranqiiilidade, a educacao, a saude, os
servicos basicos, as festas e atividades religiosas, além de ser o mais sensivel a participagdo poli-
tica e civica; ii) os entrevistados mais jovens possuem uma percep¢ao bem mais agugada do que
0s outros grupos etarios para as “festas e entretenimento laico”, embora ndo deixem de valorizar o
item “educacdo, saude e servigos basicos” (particularmente a educacao, como ja visto), o “empre-
go e fatores economicos” e os atrativos paisagisticos geoculturais; iii) o grupo intermedidrio, com
idades entre 26 ¢ 50 anos, focaliza mais os fatores econdmicos, sem deixar de valorizar a familia,
a vizinhanga, a tranqiiilidade, os atrativos paisagisticos e as festas laicas.

As preferéncias diferenciadas entre os naturais e ndo naturais do municipio (Tabela 10) reafir-
mam conclusdes anteriores e deixam mais claras as diferencas entre essas sub-populagdes. De fato,
os naturais — especialmente as mulheres — sdo mais propensos a valorizar a familia, a vizinhanga e a
tranqiiilidade que os migrantes, os quais também nao deixam de considera-los fatores importantes,
mesmo que separados de parte de suas familias. Como ja observado, os migrantes sdo mais sensi-
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veis ao “emprego e fatores econdmicos” da cidade e as “festas e atividades religiosas”, enquanto os
naturais preferem as “festas e o entretenimento laico”. Curiosamente, os atrativos paisagisticos sao
mais percebidos pelos migrantes homens e pelas mulheres ndo-migrantes, enquanto a “educagao,
saude e servigos basicos” sdo mais apontados como relevantes pelas mulheres migrantes e pelos
homens nao-migrantes.

Tabela 10 - Distribuigdo percentual das preferéncias dos residentes em cidades médias brasileiras por sexo e status
migratério segundo reagregagdo dos fatores de fixagao — 2008/2009

Mulheres Homens Total
Fatores de Fixagdo Agregados
Natural  Total Natural  Total
Geral
N&o Natural N&o Natural

Apego a familia, vizinhanga e tranquilidade 26,0 29,7 27,8 20,8 23,5 22,1 24,9
Educagdo, salde e servigos basicos 25,7 21,3 23,6 23,2 24,4 23,8 23,7
Atrativos paisagisticos 14,9 15,7 15,3 16,8 15,4 16,1 15,7
Emprego e fatores econdmicos 13,3 10,5 12,0 18,5 13,0 15,9 13,9
Festas e entretenimento laico 8,8 11,5 10,1 11,1 16,0 13,4 11,7
Festas e atividades religiosas 9,5 9,4 9,5 7,2 5,9 6,6 8,0
Participagdo politica, civica e outros 1,9 2,0 1,9 2,3 1,9 2,1 2,0

Fonte: Pesquisa Direta — Leste/IGC-UFMG

CONSIDERAGOES FINAIS

Nos tltimos dez anos o emprego com carteira assinada vem se expandindo em centros urbanos
de porte intermediario em todas as regides do pais. H4 um processo de desconcentragdo econdmica
e demografica em curso, mais ou menos intenso conforme as sub-regides ¢ o periodo focalizado.
Os fluxos migratorios vém assumindo novas dire¢des nos ultimos 30 anos, embora o ritmo dessa
redistribuicao populacional nao seja acompanhado pelo ritmo (mais lento) da redistribui¢ao do
emprego. Dentre as atividades que respondem pelo dinamismo das cidades médias, a industria, a
agroindustria e os investimentos publicos constituem um sustentaculo do processo de interiorizagao
da atividade econdmica.

Os dados indicam que varios municipios intermediarios t€m ampliado seu papel na rede de
cidades. Os novos padrdes da migragao interna, os milhares de trabalhadores migrantes com expe-
riéncia profissional em areas urbanas e as novas tendéncias espaciais do emprego formal apontam
a necessidade de aprofundamento de pesquisas capazes de auxiliar o entendimento de uma série
de novas e antigas questdes. Afinal, como reage a populagdo das cidades médias dinamicas que
participam da interioriza¢ao econdmica e demografica no Brasil atual?

Identificadas essas localidades por meio de dados secundarios sobre crescimento demografico
e do emprego formal e obedecidos os critérios que privilegiaram a localizacdo geografica dispersa
regionalmente, chegou-se, mediante sorteio, a 55 cidades que foram objeto de pesquisas de campo
entre os anos de 2008 e 2009. A parte do formulario especifica a pesquisa de opinido indagava os
residentes sobre a importancia relativa dos fatores de fixagao (na cidade) aqui discriminados em
trés grupos: os econdmico-sociais, os geoculturais e os culturais. Se agregadas as 38 possibilidades
de respostas dos entrevistados, fica evidente a primazia dos fatores culturais sobre os demais, par-
ticularmente entre os residentes das cidades das regides Nordeste e Norte. Os fatores econdmico-
-sociais comparecem em seqiiéncia e sao mais relevantes para os residentes do Centro Oeste, Sul
e Sudeste, enquanto os fatores geoculturais sdo significativos para cerca de 20% dos entrevistados
em quase todas as regioes.
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Os resultados obtidos evidenciam que os residentes de mais idade valorizam muito os fatores
culturais e geoculturais, enquanto o grupo dos adultos com idade entre 26 e 50 anos aponta os
fatores econdmico-sociais como mais relevantes. Os mais jovens, embora ndo se destaquem nas
proporcdes de preferéncias como os dois outros grupos etarios, ndo deixam de assinalar a impor-
tancia dos fatores culturais e econdmico-sociais, nessa ordem.

Se os dados mostraram a existéncia de diferenciais nas preferéncias dos entrevistados por
idade, sexo e regido, a mesma tendéncia se verifica controlando a condi¢do migratoria e a renda dos
respondentes? Ao que tudo indica os migrantes percebem mais agudamente os fatores econdmico-
-sociais que os ndo-migrantes, enquanto esses Ultimos valorizam bem mais os fatores culturais.
Os diferenciais por renda individual foram significativos, porquanto as pessoas de maior renda
mostraram-se mais sensiveis aos fatores economico-sociais, enquanto as de menor renda preferem
os fatores culturais. Ja os atributos paisagisticos (fatores geoculturais) foram, no computo geral,
igualmente valorizados tanto por migrantes e ndo-migrantes, quanto pelos mais ricos e pelos mais
pobres.

A importancia atribuida a familia pela maioria dos entrevistados diante do item Emprego
chega a surpreender tendo em conta o carater dindmico das cidades selecionadas. Andlises mais
detalhadas revelam, entretanto, a consisténcia dos resultados, ja que mesmo tendo em mente que a
maioria dos que trabalham ndo possui carteira assinada, nas regides onde houve mais expansao do
emprego formal, como no Norte e Sul, os entrevistados apontaram mais enfaticamente a relevancia
do fator Emprego.

De todo o modo, ha fatores que sdo mais valorizados na percepgdo do habitante, talvez por
internalizarem um carater mais universalizante e ndo-excludente tais como apego a familia, acesso
a educacio, a saude e a religido. E razoavel concluir, com base no sentimento cultural das pessoas
em relagdo aos lugares em que vivem: que o acesso a saude e educagao sdo culturas da modernidade
bem assimiladas por todos. Somam-se a antigas tradi¢cdes culturais existentes no mundo inteiro
associadas a familia e a religido. Entdo, se ¢ verdade que a populag@o encontra-se mais proxima
das atividades religiosas em regides menos desenvolvidas, como no Norte e Nordeste, parece ndo
haver duvidas sobre o valor que atribuem a presenca de equipamentos de saude e educagdo, em
qualquer regido do pais.

Os fatores de fixagdo ao serem reagregados em sete classes mostraram-se hierarquicamente
relevantes na seguinte ordem: “Apego a familia, vizinhanca e tranqiiilidade”; “Educagdo, satide e
servigos basicos”; “Atrativos paisagisticos”; “Emprego e fatores econdmicos”; “Festas e entrete-
nimento laico”; “Festas e atividades religiosas”; “Participacdo politica, civica e outros”.

O “apego a familia, vizinhanga e tranqiiilidade” continua sendo um item relevante para os
habitantes, especialmente se residirem no Sul e Sudeste, assim como € expressiva a percepcao dos
fatores de fixagdo associados a “educacao, saude e servicos basicos”. Na reagregacao dos fatores, os
“atrativos paisagisticos” surpreendem, assim como as preferéncias em relagdo aos eventos laicos e
religiosos. Mesmo que sejam raras as estatisticas sobre tais itens no pais, ndo ha duvidas de que se
referem a componentes sensiveis da percep¢ao da populacao das cidades médias. A valorizacao das
paisagens urbanas e naturais pode estar em sintonia com a valorizacao das “festas e entretenimento
laico”, j& que ambos atuam no imaginario das pessoas. A despeito dos diferenciais por sexo, idade
e renda, e do respeito a religido, os moradores das cidades médias estdo preferindo as festividades
laicas as “festas e atividades religiosas”.

Ficam, ainda, evidentes os diferenciais entre migrantes e ndo-migrantes. Apesar de os atrativos
paisagisticos serem percebidos como importantes por ambas as populagdes. Os naturais da cidade,
principalmente as mulheres, valorizam mais a familia, a vizinhanga e a tranqiiilidade. Enquanto os
migrantes orientam-se principalmente para o “emprego e fatores economicos” e preferem as “festas
e atividades religiosas”, os naturais do municipio preferem as “festas e o entretenimento laico”.
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Esse trabalho procura contribuir com os estudos da Geografia Cultural brasileira a partir de uma
perspectiva transdisciplinar. Para isso € mister: a) considerar que, a despeito da forte visibilidade
dos movimentos migratorios e de suas diversas teorias explicativas, a ndo-migragao ¢ predominante
e quase nunca ¢ mencionada nos estudos sobre cidades e vida urbana; b) a explicacdo tedrica para
a nao-migragao extrapola os fatores tipicamente econdmicos e exige atengao para com dimensoes
identitarias e de pertencimento que constroem vinculos entre lugares e pessoas (objeto de pesquisa
antigo da Geografia Cultural mundial); c) atributos paisagisticos e socioculturais, além dos tipi-
camente econdmicos, podem ser arrolados entre os fatores que mais explicam a fixagdo da popu-
lagdo nas localidades em que vivem; d) pesquisas diretas que auscultem diretamente a populagao,
inventariando suas preferéncias espaciais podem ser expeditas e representam um mecanismo de
aprofundamento da democracia da consulta aplicavel em qualquer lugar e em centenas de locali-
dades em curto espago de tempo.

Finalmente, a despeito de tantas novas perguntas que poderiam ser arroladas diante dos resul-
tados indicados pela pesquisa, algumas recomendagoes sobre cidades médias dinamicas brasileiras
podem ser listadas em seqiiéncia, todas elas passiveis de discussdes e debates até serem convertidas
em politicas publicas abrangentes espacialmente. Sugere-se a reuniao de esforgos voltados a:

1) realizacdo de projetos de preservagdo e revalorizacao de bens patrimoniais naturais e arti-
ficiais dotados de alto valor simbolico e paisagistico reconhecido pelos residentes, mediante
coordenacao local integrada por liderangas comunitérias e representantes do poder publico;

i1) o aproveitamento, pelas administragdes publicas municipal e regional, dos migrantes de
retorno possuidores de habilitagdes demandadas pela municipio, com vistas a promocao do
desenvolvimento econdmico e social;

iii) o aprimoramento de programas habitacionais nos municipios que experimentam dinamismo
demogréfico e econdmico, mediante parcerias interinstitucionais e participagdo de segmentos
da populagdo, com vistas ao incremento da cidadania e da auto-estima local.
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